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	 ในฐานะเครืือข่่ายในประเทศเพ่ื่�อความยั่่�งยืืน
ของภาคเอกชนของสหประชาชาติิ สมาคมเครืือข่่าย
โกลบอลคอมแพ็็กแห่่งประเทศไทยจะทำำ�งานร่่วมกัับ
องค์์การระหว่่างประเทศของสหประชาชาติิ (UN 
Agencies) ทั้้�งในประเทศและในระดัับโลก เพ่ื่�อแนะนำำ�
การบููรณาการความย่ั่�งยืืนเข้้ากัับกลยุุทธ์์ธุุรกิิจ  
ตอบโจทย์์การเสริมิสร้า้งความแข็ง็แกร่ง่ให้ก้ัับองค์ก์ร 
พร้อมขัับเคลื่่�อนเป้้าหมาย SDGs (Sustainable 
Development Goals)

	 กรอบความร่่วมมืือ UN Global Compact 
โครงการรณรงค์์ให้บ้ริษัิัทวางกลยุุทธ์แ์ละยึึดหลัักการ
ทำำ�งานท่ี่�สร้้างเศรษฐกิิจย่ั่�งยืนืตามหลัักสากล 10 ประการ
โครงการนี้้� เผยแพร่ออกไปท่ั่�วโลก เพ่ื่�อขยายความร่ว่มมือื
จากบริิษััทน้อ้ยใหญ่่ ทุกภาคอุุตสาหกรรม เพ่ื่�อผนึึกกำำ�ลััง
สร้้างโลกของเราให้้ดีียิ่่�งกว่่าเดิิม

	 องค์์การสหประชาชาติิได้้เผยแพร่ "เป้้าหมาย
การพััฒนาที่่�ยั่่�งยืนื" (Sustainable Development Goals
- SDGs) ที่่�ประชาคมโลกตกลงร่ว่มกััน ที่่�จะใช้เ้ป็น็กรอบ
ในการดำำ�เนิินงานด้้านการพััฒนา โดยเป้้าหมายทั้้�ง 
17 ประการอีีกด้้วย
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3 Thoughts and Perspective

	 The world today faces multi-faceted challenges, ranging from the ongoing 
impacts from Covid-19 pandemic, geopolitical struggles that led to tremendous 
human suffering, economic difficulties that affect all regions, and the fast pace 
of technological changes that threaten to leave a large portion of the world’s 
less fortunate population behind.   All these challenges are inextricably linked 
together and tied to the global sustainability agenda. At the same time, as the 
world is grappling with many short-term challenges, there is a risk that vital 
long-term priorities will be put on the back burner, including climate change, 
biodiversity losses, and social and economic inequalities. 
	 Members of the Global Compact Network Thailand, now numbering  
over 100 companies and organizations, are committed to upholding the 10 
principles of the UN Global Compact, as well as incorporating the 17 UN 
Sustainable Development Goals (UN SDGs) into their core business operations.  
These principles and values will help guide us in tackling both the short- and 
long-term challenges.
	 Generating business growth while enhancing sustainable development 
requires time, effort, resources, and investment.  However, I believe that  
this investment is definitely worth it, for the failure to do so would bring  
significant adverse impacts. If we focus solely on short-term profits without 
taking a long-term view, without preparing for the future by developing our 
human and social capital and careful stewardship of our environment and 
natural resources, without investing fully in enhancing our education system 
and cultivating innovations, the consequences would be massively expensive 
in terms of real economic damages and lost opportunities. 
	 During the past year, Thailand has showcased the concepts of “BCG 
Model” – the bio, circular, and green economic development on the global 
stage as chair of the Asia-Pacific Economic Cooperation (APEC). Putting  
the BCG strategy into practice successfully requires large-scale and well- 
coordinated efforts from multiple sectors.  We need innovations to better meet  
the needs of consumers while caring for the environment, new generations of 
leaders who are well-versed in new disciplines, as well as new financial structure 
to support all these investments and preparations. All these efforts,  
if effectively directed, will lead to a big payoff – which is a more resilient  
and sustainable economy. 
	 GCNT and its members are ready to support and drive these efforts forward 
for the betterment of our society, strengthening our economic performance 
while preserving our environment for the health and well-being of our children,  
grand-children, and all our fellow global citizens.

ศุุภชััย เจีียรวนนท์์

นายกสมาคมเครืือข่่าย
โกลบอลคอมแพ็็กแห่่งประเทศไทย

	 ทุกุวัันนี้้�โลกของเรารายล้้อมไปด้้วยความท้้าทาย ทั้้�งเรื่่�องโรคระบาดที่่�พวกเราเผชิญิ
เช่น่ที่่�ผ่า่นมา สถานการณ์ภ์ูมูิริัฐัศาสตร์โ์ลกที่่�แตกแยกเป็น็สองขั้้�วอำำ�นาจ การชะลอตััว
ของเศรษฐกิิจ รวมถึึงความท้้าทายของการเปลี่่�ยนผ่า่นสู่่�โลกดิิจิิทััลอย่า่งรวดเร็ว็ ความ
หลากหลายของมิิติิปััญหาทั้้�งหมดเหล่่านี้้� ต่่างเชื่่�อมโยงกัับเรื่่�องความยั่่�งยืืนได้้ทั้้�งสิ้้�น  
ซึ่่�งหากภาคส่่วนต่่างๆ ของสัังคมต้้องทุ่่�มเทกับการรัับมืือของปััญหาความท้้าทายในระยะ
สั้้�น อาจนำำ�ไปสู่่�ความเสี่่�ยงว่่าประเด็็นความยั่่�งยืืนที่่�ส่่งผลต่่อความอยู่่�รอดของ 
มวลมนุุษยชาติิในระยะยาวจะไม่่ได้้รัับการดููแลอย่่างเต็็มกำำ�ลัง โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�ง 
ประเด็็นการเปลี่่�ยนแปลงสภาพภููมิิอากาศ การสููญเสีียความหลากหลายทางชีีวภาพ  
และปัญัหาความเหล่ื่�อมล้ำำ�ทางเศรษฐกิิจและสังัคม  
	 สมาชิกิสมาคมเครืือข่่ายโกลบอลคอมแพ็ก็แห่ง่ประเทศไทย หรืือ GCNT ซึ่่�งปัจัจุุบันั
มีีจำำ�นวนมากกว่่า 100 บริิษัั ทและองค์์กร ถืือเป็น็หน่ว่ยงานภาคเอกชนที่่�มีีบทบาทสำำ�คัญ
ในการขัับเคล่ื่�อนเศรษฐกิิจและสัังคมทั้้�งในระดัับประเทศและระดัับภููมิิภาค สำำ�หรัับ 
สมาชิิกจากภาคธุุรกิิจเอกชน การนำำ�หลัักการ 10 ประการของ Global Compact  
รวมทั้้�งเป้า้หมายการพััฒนาที่่�ยั่่�งยืืนของสหประชาชาติิ หรืือ SDGs 17 หัวัข้้อ มาเป็น็ 
หลัักการพื้้�นฐานของการดำำ�เนิินธุุรกิิจ จะช่่วยนำำ�ทางให้้เราสามารถรัับมืือกัับทั้้�งความ
ท้้าทายในระยะสั้้�นและระยะยาว 
	 การสร้้างความเติิบโตทางธุุรกิิจไปพร้้อมกัับการเสริิมสร้้างปััจจััยของการพััฒนา 
ที่่�ยั่่�งยืืน นับัเป็น็การเดิินทางที่่�ต้้องใช้เ้วลา ความพยายาม และต้้องลงทุนุทรัพัยากรต่่างๆ 
อย่่างมากมาย แต่่หากเราเลืือกที่่�จะไม่่เดิินในทางนี้้� หากเราให้้ความสำำ�คัญแต่่เพีียง 
ผลตอบแทนระยะสั้้�น โดยไม่่เตรีียมความพร้้อม ไม่่รัักษาฐานทรััพยากรให้้คนรุ่่�น 
ต่่อๆ ไป ทั้้�งต้้นทุนุทางธรรมชาติิ ทุนุทางสังัคม และทุนุมนุษุย์ ์หากเราไม่ล่งทุนุกัับการ
พัฒันาการศึกึษา ไม่ส่่ง่เสริมิการพัฒันาและต่่อยอดนวััตกรรม ย่อ่มจะสร้า้งความสูญูเสีีย
ที่่�ยิ่่�งใหญ่่และมีีมูลูค่่ามากกว่่าหลายเท่่า
 	 ในปีทีี่่�ผ่า่นมา ประเทศไทยได้้นำำ�เสนอแนวคิด BCG Model หรืือ Bio-Circular-Green 
Economy ต่่อเวทีีโลก ในฐานะประธานกรอบความร่่วมมืือทางเศรษฐกิิจในภููมิิภาค 
เอเชีีย-แปซิฟิิกิ (APEC) ซ่ึ่�งการนำำ�แนวคิด BCG Model ไปดำำ�เนินิการให้เ้กิิดผลได้้จริงิ  
ต้้องใช้้ปััจจััยมากมายในการขัับเคล่ื่�อนเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน ทั้้�งด้้านนวััตกรรมเพื่่�อ 
ตอบโจทย์์ความต้้องการของผู้้�บริิโภคควบคู่่�กับการดููแลทรััพยากรธรรมชาติิและ 
สิ่่�งแวดล้อม ความพร้้อมของบุุคลากรที่่�ต้้องมีีความเชี่่�ยวชาญในศาสตร์์ใหม่่ๆ จนถึึง 
การสนัับสนุุนด้้านการลงทุุน แต่่การลงทุุนและความพยายามเพ่ื่�อเตรีียมความพร้้อม
และปรัับโครงสร้้างทางเศรษฐกิิจให้้สอดคล้้องกัับการพััฒนาไปสู่่� BCG Model นี้้�  
จะสร้า้งผลตอบแทนที่่�คุ้้�มค่่ายิ่่�ง นั่่�นคืือเศรษฐกิิจที่่�เข้้มแข็ง็และยั่่�งยืืนกว่่าเดิิม
	 GCNT พร้อ้มร่ว่มขับัเคล่ื่�อนการพัฒันาเศรษฐกิิจของประเทศ ให้ส้ร้า้งคุณุค่าที่่�ยั่่�งยืืน 
สร้้างการเจริิญเติิบโตทางเศรษฐกิิจไปพร้้อมกัับเสริิมความเข้้มแข็็งของสัังคม รัักษา
ทรัพัยากรธรรมชาติิและสิ่่�งแวดล้อมที่่�ดีี ให้ลู้กู ให้ห้ลาน และเพื่่�อนร่่วมโลกของเราทุกุคน 

สารจากนายกสมาคม

Driving sustainability 
during times 
of uncertainties
ขัับเคลื่่�อนความยั่่�งยืืน 
ในโลกแห่่งความไม่่แน่่นอน

SDGs 17 หััวข้้อ มาเป็็นหลัักการพื้้�นฐานของ
การดำำ�เนิินธุุรกิิจ จะช่่วยนำำ�ทางให้้เราสามารถรัับมืือ
กัับทั้้�งความท้้าทายในระยะสั้้�นและระยะยาว
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	 ประเทศไทยของเรากำำ�ลังอยู่่�ในช่่วงเวลาหััวเล้ี้�ยวหััวต่อของ
อนาคต เพื่่�อฟื้้� นฟููคุุณภาพชีีวิตของประชาชนและคุุณภาพสัังคม  
ขัับเคล่ื่�อนสัังคมพร้้อมรัับมืือกัับความเปลี่่�ยนแปลงระยะยาว ด้้วย 
BCG Model โมเดลบููรณาการแนวทางเศรษฐกิิจชีีวภาพ เศรษฐกิิจ
หมุุนเวีียน และเศรษฐกิิจสีีเขีียว เพื่่�อนำำ�เอาความได้้เปรีียบทางด้้าน
ทรัพยากรและความหลากหลายทางชีีวภาพมาบููรณาการกัับการ
บริิหารจััดการนโยบายที่่�ชััดเจนและเทคโนโลยีี เช่ื่�อมประเทศไทย 
สู่่�ประชาคมโลก ด้้วยการเสริิมสร้้างศัักยภาพจากภายในประเทศ
	 โจทย์์ในการพััฒนาเศรษฐกิิจไทยจึึงเป็็นการจััดสรรทรััพยากร
อย่่างมีีประสิิทธิิภาพเพื่่�อให้้เกิิดประสิิทธิิผลสููงสุุด บรรเทาปััญหา 
เชิิงโครงสร้้างที่่�ก่่อให้้เกิิดการกระจุุกตััวของการเติิบโตทางเศรษฐกิิจ 
โดยอาศััยศัักยภาพจากทั้้�งภาครััฐ เอกชน และประชาชน ด้้วยการ 
Empower และความร่่วมมืือ เพื่่�อให้้เกิิดประชาธิิปไตยทางเศรษฐกิิจ
อย่่างแท้้จริิง
	 เพื่่�อให้้ภาพอนาคตที่่�ยั่่�งยืืนของเศรษฐกิิจไทยเกิิดขึ้้�น เราจำำ�เป็็น
ต้้องตั้้�งหลัักคิิดด้้วยกระบวนทััศน์์ที่่�แตกต่่างไปอย่่างสิ้้�นเชิิง ละทิ้้�ง
กรอบความคิิดแบบเดิิม เปิิดกว้้างต่่อโอกาสจากทรัพยากรที่่�มีีอยู่่�
จำำ�กัด Circular Design หรืือการออกแบบหมุุนเวีียน จึึงเป็็นหนึ่่�งใน 
เครื่่�องมืือสำำ�คัญในเส้้นทางของการเปลี่่�ยนผ่่าน โดยเฉพาะกัับภาค
ธุุรกิิจที่่� เป็็นกำำ�ลังหลัักในการขัับเคล่ื่� อนเศรษฐกิิจของประเทศ  
เช่่นนั้้�นเอง CIRCO Hub ประเทศไทยจึึงจััดตั้้�งขึ้้�น เพ่ื่�อช่่วยให้้บุุคลากร
ทางธุุรกิิจ สามารถเปลี่่�ยนกระบวนทััศน์์ ในการผลิิต เรีียนรู้้� 
เชิิงประสบการณ์์ผ่่านกระบวนการออกแบบหมุุนเวีียน ซ่ึ่�งเป็็น 

กระบวนการ (Methodology) ที่่�มีีต้นแบบทางความคิิด จาก
ประเทศเนเธอร์์แลนด์์ พััฒนาและออกแบบโดย CLICKNL the 
Dutch Creative Industries Knowledge and Innovation  
Network  โดยมีีเป้้าหมายที่่�จะสร้้างองค์์กรนำำ�ร่่องของประเทศไทย
ด้้าน Circular Design 100 องค์์กรภายในปีี 2022  
	ว ารสารฉบัับนี้้�ช่่วยสร้้างความเข้้าใจว่่า ธุุรกิิจจะได้้มีีโอกาส 
มาเปลี่่�ยนแปลงกลยุุทธ์์ธุุรกิิจและกลยุุทธ์์การพััฒนาการออกแบบ
กระบวนการผลิิตสิินค้้าและบริิการได้้จริิงนั้้�นมีีอยู่่�จริิง

ธัันยพร กริิชติิทายาวุุธ 

ผู้้�อำำ�นวยการสมาคม
เครืือข่่ายโกลบอลคอมแพ็็ก
แห่่งประเทศไทย

สารจากผู้้�อำำ�นวยการสมาคม

ภาคธุุรกิิจ กำำ�ลัังหลัักของโลกยั่่�งยืืน
CIRCULAR BUSINESS

"ศัักยภาพจากทั้้�งภาครััฐ เอกชน และประชาชน 
 ทั้้�งหมดร่ว่มสร้า้งให้เ้กิดิประชาธิปิไตยทาง 
 เศรษฐกิจิอย่า่งแท้จ้ริงิ"

	 In this era of global progressive transition towards a future, 
Thailand is at the turning point and going through several 
changes, to restore the people’s quality of life, increase social 
equity, and drive the society to become resilient and ready for 
long-term changes. 
	 The Circular Design methodology is one of the crucial 
tools for Thailand’s sustainable futures, to help them see 
resources with new eyes, create new values, learn through 
experiences, and start the change from within their companies. 
This methodology is based on the research of TU Delft,  
designed and developed by CIRCO in the Netherlands, and 
supported by CLICKNL (the Dutch Creative Industries  
Knowledge and Innovation Network). 
	 In Thailand, CIRCO Hub Thailand is the initiative born from 
the cooperation between the Office of National Higher  
Education Science Research and Innovation Policy Council 
(NXPO) and Global Compact Network Thailand, with the goal 
to build skills and capacity in circular design for 100 pilot 
companies within 2022. 
	 This journal illustrates how leading businesses started to 
apply the CIRCO methodology, including circular design and 
business strategies, to develop and create new products and 
services that align with the circular economy in Thailand. 
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CIRCULAR 
ECONOMY
สถานการณ์์เศรษฐกิิจ
หมุุนเวีียนของไทย 
และก้้าวต่่อไปสู่่�อนาคต
ร่่วมกัันของโลก

วาระเร่่งด่่วนของโลกที่่�ทุุกองค์์กรและทุุกคน
ต้้องร่่วมมืือกัันคืือ การลดปััจจััยอัันจะนำำ�มาสู่่�
การเปลี่่�ยนแปลงสภาพภููมิิอากาศ นั่่�นนำำ�มาสู่่�
การจััดทำำ�กรอบความร่่วมมืือในการลดก๊๊าซ
เรืือนกระจกในระดัับประชาคมโลก 

ประเทศไทยเองก็็ได้้ร่่วมเป็็นภาคีีของความ
ตกลงปารีสีในปี ี2016 และการประชุมุ COP26 
หรืือการประชุุมรัฐภาคีีกรอบอนุุสััญญา
สหประชาชาติิ ว่่าด้้วยการเปลี่่�ยนแปลงสภาพ
ภููมิิอากาศ ณ เมืืองกลาสโกว์์ สหราช-
อาณาจัักร ครั้้�งที่่�ผ่่านมา เราก็็ได้้ประกาศ

เจตนารมณ์์ที่่�จะบรรลุุเป้้าหมายความเป็็น 
กลางทางคาร์์บอน (Carbon Neutrality) 
ภายในปีี 2050 และการปล่่อยก๊๊าซเรืือน
กระจกสุุทธิิเป็น็ศููนย์ ์(Net Zero Emissions) 
ในปีี 2065

เส้้นทางที่่�จะไปสู่่� เป้้าหมายร่่วมกันของ
ประเทศไทยและประชาชนโลกมีี "เศรษฐกิิจ
หมุุนเวีียน" หรืือ Circular Economy เป็็น
เครื่่�องมืือที่่�จะช่่วยให้้บรรลุุเป้้าหมายเหล่่านี้้� 
ไปพร้้อมกััน

"เลืือกที่่�จะเปลี่่�ยน
เพ่ื่�อสัังคมและธุุรกิิจ

ที่่�ยั่่�งยืืน"
CIRCULAR ECONOMY
CHANGE by CHOICE

for society and business

Cover Story
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DEFINITION AND 
ACTIONS FOR 
CIRCULAR 
ECONOMY

PUBLIC-PRIVATE COLLABORATION

นิยิาม  
และการปรัับเปลี่่�ยน 
สู่่�เศรษฐกิจิหมุนุเวียีน

นโยบายภาครััฐ ภาคปฏิบัิัติขิองอุตุสาหกรรม 
และความร่ว่มมือืจากภาคประชาชน

เศรษฐกิิจหมุุนเวีียน หรืือ Circular 
Economy เป็็นแนวคิดในการจััดการ
วงจรของการใช้้งานทรััพยากร จากเดิิม
ที่่�เป็็นเส้้นตรง - ผลิิต ใช้้ แล้้วทิ้้�ง เปลี่่�ยน
เป็็นการหมุุนเวีียนเป็็นวงจรต่่อเนื่่�อง 
ในระบบปิิด โดยลดของเสีียอย่่างมีี
ประสิิทธิิภาพ หรืือไม่่หลงเหลืือของเสีีย
หลุุดรอดออกไปจากระบบเลย ซึ่่�งนำำ�ไปสู่่�
การสร้้างธุุรกิิจให้้เติิบโตอย่่างยั่่�งยืืน

สำำ�หรัับประเทศไทย เพื่่�อให้้บรรลุุไปถึึงเป้้าหมายร่่วมของโลกที่่�ตั้้�งเอาไว้้ จึึงมีีการ
กำำ�หนดโมเดลเศรษฐกิิจ BCG ซึ่่�งมาจาก Bioeconomy เศรษฐกิิจชีีวภาพ Circular 
Economy เศรษฐกิิจหมุุนเวีียน และ Green Economy เศรษฐกิิจสีีเขีียว เป็็นวาระ
แห่่งชาติิ โดยเน้้นการยกระดัับการพััฒนา 4 อุุตสาหกรรมยุุทธศาสตร์์ ได้้แก่่ เกษตร
และอาหาร สุุขภาพและการแพทย์์ พลัังงานวััสดุุและเคมีีชีีวภาพ และการท่่องเที่่�ยว
และเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ เป็็นวาระเร่่งด่่วนอัันดัับแรก

เพร า ะก า ร เปลี่่� ย นผ่่ า น สู่่� ก า ร เ ป็็ น
เศรษฐกิิจหมุุนเวีียนอย่่างยั่่�งยืืนจำำ�เป็็น
ต้อ้งใช้ก้ารปรับัตัวัระยะยาว ความร่ว่มมือื
ร่ว่มใจจากทุุกภาคส่่วนของสัังคมจึึงเป็น็
เรื่่�องสำำ�คััญ เพื่่�อสร้้างระบบที่่�มั่่�นคง 
แข็ง็แรงลงไปถึึงระดัับจิติสำำ�นึึกของทุุกคน

แนวทางการดำำ�เนิินงานเพื่่�อการเปลี่่�ยน
ผ่่านสู่่�เศรษฐกิิจหมุุนเวีียนของไทยใน
ภาคนโยบายโดยหน่่วยงานของรััฐ ได้้
ร่่ วมกััน พััฒนาปััจจััย เอื้้� อ เพื่่� อช่่ วย 
ส่่งเสริิมและสร้้างแรงกระตุ้้�นให้้กัับ 
ผู้้�ประกอบการในหลากหลายมิิติิ เช่่น 
กระทรวงอุตุสาหกรรมได้จ้ัดัทำำ�มาตรฐาน

การตรวจสอบและรัับรองแห่่งชาติิ 
มต ช . 2 - 2 5 6 2  แ น วท า งก า ร ใ ช้ ้
หลัักเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน กระทรวง
ทรััพยากรธรรมชาติิและสิ่่�งแวดล้้อม 
จััดทำำ�แผนขัับเคลื่่�อนการผลิิตและ
บริิโภคที่่�ยั่่�งยืืน พ.ศ.2560-2580 หรืือ
กรมควบคุุมมลพิิษได้้จััดทำำ�โรดแมป 
การจััดการขยะพลาสติิก เป็็นต้้น

ในส่่วนของผู้้�ประกอบการ การเดิินทาง
เพื่่�อบรรลุุตามแผนการบริิโภคที่่�ยั่่�งยืืน
แบ่่งตามประเภทธุุรกิิจ ทำำ�ได้้ดัังนี้้�

"เศรษฐกิิจหมุุนเวีียน
 ได้้แรงบัันดาลใจจาก 
 ‘ระบบชีีวิิต’ ทุุกอย่่างเป็็น
 อาหารซึ่่�งกัันและกััน วนเป็็น
 วััฏจัักรไม่่รู้้�จบ"

การผลิิต : ส่่งเสริิมการปรัับปรุุง
กระบวนการผลิิตที่่�
-	 ใช้วั้ัตถุดิุิบย่่อยสลายได้้ 
	 หรือืวััตถุดิุิบชีวีภาพ
-	 การออกแบบเพื่่�อลดการซ้ื้�อใหม่ ่
	 อายุกุารใช้ง้านยาวนาน
-	 ใช้น้วััตกรรมท่ี่�เป็็นมิิตร 
	 กับัสิ่่�งแวดล้อ้ม

การใช้้วััตถุุดิิบรอบสอง
-	 นำำ�วััตถุดิุิบคงเหลือืจากกระบวนการผลิติ
	 และบริโิภคกลัับเข้า้กระบวนการผลิติใหม่่
-	 ส่่งเสริิมการแปรรูปูสินค้า้ใช้้แล้ว้กลับัมาเป็็นวัตัถุุดิบิ
-	 กำำ�หนดนโยบายสำำ�หรัับของเสีียที่่�กลับัมา
	 เป็็นวััตถุุดิิบได้้
-	 พััฒนามาตรฐานสำำ�หรัับวัตัถุุดิบิรอบสอง

การจััดการของเสีีย
- พัฒนาระบบการจัดัการขยะ 
	 ของเสีีย สินค้า้หมดสภาพ 
	 ให้ม้ีปีระสิิทธิภิาพมากข้ึ้�น
-	 กำำ�หนดมาตรฐานเพื่่�อสร้า้ง
	 ความรับัผิดิชอบของผู้้�ผลิติต่อ่
	 การจัดัการของเสีียหลังัการบริโิภค
	 สิินค้า้ของตน

การบริิโภค
-	 กระตุ้้�นอุปุสงค์/์การส่งเสริมิด้า้น
	 การตลาดเพื่่�อให้เ้กิดิการบริโิภคสิินค้า้
	 จากแนวคิดิเศรษฐกิจิหมุนุเวียีน
-	 ให้ข้้อ้มููลคุณุสมบัตัิดิ้า้นสิ่่�งแวดล้อ้ม
	 ของสิินค้า้และบริิการต่อ่ผู้้�บริิโภค
-	 สร้า้งแนวทางการส่งคืนืสิินค้า้หรือื
	 บรรจุภุัณัฑ์ห์ลัังหมดอายุุการใช้ง้าน
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โมเดลเศรษฐกิจิ BCG สาขาเศรษฐกิจิ
หมุุนเวีียน พ.ศ.2565-2570 ในร่่าง
แผนการปฏิิบััติิการขัับเคลื่่�อนการ
พััฒนาประเทศไทย ประกอบด้้วย 5 
ด้า้น ซึ่่�งสามารถนำำ�ไปสู่่�การประยุุกต์์
ใช้ใ้นแต่ล่ะอุุตสาหกรรม ได้แ้ก่่

1. การพััฒนาเศรษฐกิิจด้้วยโอกาส
การลงทุุนและสร้า้งตลาดด้วยโมเดล
ธุรุกิจิเศรษฐกิจิหมุนุเวียีน

2. ส่่งเสริิมเทคโนโลยีีและนวััตกรรม 
ให้้ เ กิิดการคิิดค้้นผลิตภััณฑ์์และ
บริิการใหม่่ จากการนำำ�ของเสีีย 
กลับัมาใช้้ประโยชน์์

3 . การพััฒนาแพลตฟอร์์มและ
โครงสร้้างพื้้�นฐานเพื่่�อขัับเคลื่่�อน
เศรษฐกิจิหมุนุเวียีนอย่่างเป็น็ระบบ

4. การสร้้างระบบกลไกการบริิหาร
จััดการที่่�เอื้้�ออำำ�นวยการขัับเคลื่่�อน
เศรษฐกิจิหมุนุเวียีนของประเทศ

5. การสร้้างบุุคลากรที่่�มีคีวามรู้้� ความ
เข้า้ใจ และสร้้างความตระหนักัในการ
ผลิติและบริโิภคที่่�ยั่่�งยืนื

PUBLIC-PRIVATE COLLABORATION

หากแต่่ภาคประชาสัังคมอย่่างผู้้�บริิโภคเองก็็จำำ�เป็็นต้้อง ’เร่่ง’ ทำำ�ความเข้้าใจและ ’เริ่่�ม’ ลงมืือ
ปฏิิบััติิตามแนวทางเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน ให้้เหมาะกัับประเภทของธุุรกิิจและชีีวิิตประจำำ�วัันของ 
แต่่ละคน เพีียงปรัับพฤติิกรรมเพื่่�อสร้้างจิิตสำำ�นึึก เริ่่�มจากการลดการเกิิดขยะต้้นทาง การใช้้ซ้ำำ��
นำำ�กลัับมาใช้้ใหม่่ และการเลืือกใช้้ผลิิตภััณฑ์์ที่่�เป็็นมิิตรกัับสิ่่�งแวดล้้อม

Circular economy is the concept of 
managing the cycle of resources. From 
a straight line - produce, use then 
dispose, to a closed system cycle by 
effectively reducing waste or no leftover, 
which leads to building a business to 
grow sustainably.

For Thailand, the BCG economy model has 
been established as a national agenda 
to achieve the international goals, which 
are derived from Bioeconomy, Circular 
Economy, and Green Economy. The first 
urgent agenda is to emphasize the 
development of 4 strategic industries, 
which are food and agriculture, health 

and medicine, materials energy and 
biochemistry, and tourism and creative 
economy.

National guidelines for the circular 
economy including the government 
policy have jointly developed facilitating 
factors to help promote and motivate 
entrepreneurs in various dimensions. 
Also, consumers need to 'accelerate' 
to understand and 'start' to follow the 
circular economy by adjusting their 
daily behavior to create awareness, 
reducing - reusing, and selecting 
environmentally friendly products.

ภาคอุุตสาหกรรมการผลิิต 
การสร้้างเศรษฐกิิจหมุนุเวียีนอย่่าง
เป็็นระบบ กัับการจัดัการวัตัถุุดิบิ 
ของเสียีจากกระบวนการและสินิค้้า

ผลิิตภัณัฑ์ ์และใช้ใ้ห้้เกิิดประสิทิธิภิาพสููงสุดุ

ภาคเกษตรกรรมและอาหาร 
การใช้้ทรััพยากร

อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ

ภาคบริิการและการท่่องเที่่�ยว 
 เน้้นการสื่่�อสารและสร้้างความตระหนััก 

ในการเชื่่�อมโยงของหลายภาคส่่วน
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DEESAWAT
แบรนด์เ์ฟอร์์นิเิจอร์ไ์ม้้
ของไทยที่่�ไปไกลสู่่�
ฉลาก Circular Mark

วงการเฟอร์์นิิเจอร์์ไทยรู้้�จัก DEESAWAT เป็็น 
อย่่างดีีในฐานะแบรนด์์เฟอร์์นิิเจอร์์ไทยแท้้ที่่�ได้้รัับ
รางวััลด้้านการออกแบบจากนานาชาติิ โดยยัังคง
คาแร็็กเตอร์์ของไทยผ่่านการใช้้งานวััสดุุไม้้ และ 
การก้้าวเข้้าสู่่�บทบาทของผู้้�ประกอบการที่่�ได้้รัับ 
ฉลากผลิิตภััณฑ์์หมุุนเวีียน หรืือ Circular Mark

ด้้ วย ข้้อ ไ ด้้ เป รีียบที่่� ก ารผลิตและออกแบบ
เฟอร์์นิิเจอร์์ไม้้ครบวงจร ทั้้�งเป็็นโรงงานผลิิต ทีีม
นัักออกแบบเฟอร์์นิิเจอร์์ และการวางแผนจุุดยืน
ของแบรนด์์ที่่�ชัดัเจน ซึ่่�งสามารถทำำ�ได้้ทั้้�งตามแบบ
ของลููกค้้า หรืือเป็็นคอลเล็็กชั่่�นของ DEESAWAT 
เอง จึึงสามารถจัดัการกับักระบวนการผลิติภายใน
ให้้เป็็นระบบเศรษฐกิิจหมุุนเวีียนได้้ครบรอบ

“หลายคนอาจมองว่่า เศรษฐกิิจหมุุนเวีียนเป็็น 
รููปแบบของธุุรกิิจ แต่่เรามองเห็็นว่่านี่่�เป็็นพื้้�นฐาน
เบื้้�องต้น้ เพราะหลักัในการทำำ�งานของเราคำำ�นึึงถึึง
การเหลืือเศษไม้้ให้้น้้อยที่่�สุุด เพราะเราใช้้ไม้้สัักหรืือ
ไม้้ประดู่่�ที่่�มีีมููลค่่าสููง ถึึงปััจจุุบัันโจทย์์จะเปลี่่�ยนไป
ในลัักษณะของ BCG แต่่เรายัังคงคุุณค่าการใช้้
วััตถุดิิบให้้คุ้้�มค่่าที่่�สุุด ทำำ�อย่่างไรให้้ลููกค้้าใช้้สิินค้้า
ของเราได้้นานที่่�สุุด พร้้อมกับการเล่่าเรื่่�องใน 
ทิิศทางใหม่่ๆ มากขึ้้�น เพื่่�อให้้คนเห็็นว่่าเฟอร์์นิิเจอร์์
ไม้ม้ีคีุณุค่า่ เป็น็เหมือืนกับัสมบัตัิชิิ้้�นหน่ึ่�ง และส่่งต่อ่
คุุณค่่าทางใจให้้กัับครอบครััว”

ในส่่วนของการเดินิทางเข้า้สู่่�ปัจจัยัด้า้นความยั่่�งยืนื 
DEESAWAT มองว่่า ฉลากผลิตภัณฑ์์หมุุนเวีียน 
เป็็นมาตรฐานใหม่่ซึ่่�งจะนำำ�มาสู่่�การเรีียนรู้้� ปรัับตััว 
เพื่่�อเดิินทางไปสู่่�ตลาดในอนาคต 

5 เคล็็ดลัับบนเส้้นทางเศรษฐกิิจหมุุนเวีียนของ DEESAWAT

	 1.	 สร้้างแนวคิิดสอดแทรกไปกัับเรื่่�องราวของผลิิตภััณฑ์์ เพ่ื่�อบอกเล่่าต่่อให้้กัับผู้้�ใช้้งาน
	 2.	เตรีียมความพร้้อมอยู่่�เสมอกัับการทำำ�ระบบให้้เป็็นมาตรฐานเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน
		  ในระดัับสากล
	 3.	สื่่�อสารภายในองค์์กร สร้้างความร่่วมมืือและความเข้้าใจสู่่�ตลาดใหม่่ในความยั่่�งยืืน
	 4.	สื่่�อสารกัับบุุคคลภายนอก การหาผู้้�เล่่นพัันธมิิตรมาร่่วมในการสื่่�อสาร
		  และประชาสััมพันธ์์คุุณค่่าของความยั่่�งยืืน
	 5.	พัฒนาตนเอง เรีียนรู้้�และเติิบโตไปกัับผลิิตภััณฑ์์ของตััวเองโดยตลอด
		  ให้้สอดคล้้องกัับมาตรฐานสากล

Deesawat is an all-in-one woodworking 
process factory with highly skilled 
craftsmanship and design driven.

“Many people may see the circular economy 
as a form of business, but we see this as a 
very basic foundation. Because our working 
principle considers the least amount of 
wood waste from our high-value teak or 
padauk wood. At present, the challenges 

“การเรียีนรู้้�มาตรฐานซึ่่�งเป็น็
 สิ่่�งจำำ�เป็็นสำำ�หรับัผู้้�ประกอบการ 
 พร้อ้มกันักับัการเปลี่่�ยนความคิดิ
 ของคนในองค์ก์รให้้เข้า้ใจแนวทางใหม่่
 ที่่�กำำ�ลังัจะเกิดิขึ้้�น เพื่่�อรับัมือืกับัโอกาส
 ที่่�กำำ�ลังัจะมาถึึงของทิศิทางตลาด
 ที่่�เปลี่่�ยนแปลงไปสู่่�ความเป็น็มิติร
 กับัสิ่่�งแวดล้อ้ม”

in production have been proved by the 
BCG, but we still maintain the value of 
using raw materials to be the most cost-
effective. How can customers use our 
products as long as possible? Along with 
the storytelling in more new directions to 
make people see that wooden furniture 
is valuable and the worthwhile legacy of 
the family.”

Cover Story
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Legacy River Kwai Resort
รีสีอร์ท์ Zero Food Waste 
ต้น้แบบของไทย

5 เคล็็ดลัับบนเส้้นทางเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน 
ของ Legacy River Kwai Resort

	 1.	ปรั บัเปลี่่�ยนพฤติิกรรมเล็ก็ๆ ในชีวีิติประจำำ�วันั
		ผ่  า่นการใช้้ชีวีิติและกิจิกรรมในรีสีอร์ท์
	 2.	หลังัภาคปฏิบัิัติ ิจัดัให้ม้ีกีารประเมินิ เช่น่ 
		  การเก็บ็ข้อ้มูลูน้ำำ��หนักัขยะ เพ่ื่�อนำำ�มาวิเิคราะห์์ 
		  Carbon Emission
	 3.	การตั้้�งเป้า้หมายปลายทางที่่�เป็น็รููปเป็น็ร่า่ง 
		  เพ่ื่�อการสร้้างโรดแมปที่่�มีปีระสิทิธิภิาพ
	 4.	การสื่่�อสารจากปากของผู้้�บริิหาร 
		ทั้้  �งกับัภายในองค์์กรและกับัคู่่�ค้า้ 
		  ในเรื่่�องความสำำ�คัญของเศรษฐกิจิหมุนุเวียีน
	 5.	ให้เ้รื่่�องราว Zero Food Waste 
		  เป็น็ความภาคภูมิใิจของพนักังานทุกุคน 

เป็็นเวลากว่่า 26 ปีี ที่่�เดอะเลกาซีี ริิเวอร์์แคว 
รีีสอร์์ทเปิิดบริิการให้้นัักเดิินทางได้้มาชื่่�นชมโค้้ง
น้ำำ��ที่่�สวยที่่�สุุดของแม่่น้ำำ��แควน้้อย อย่่างไรก็็ตาม
ความพิเศษของรีีสอร์์ทแห่่งนี้้� ไ ม่่ ได้้ มีีเพีียง 
ภููมิิทััศน์์ที่่�สวยงามของธรรมชาติิบนพื้้�นที่่�กว่่า 
300 ไร่่ แต่่คืือความมุ่่�งมั่่�นตั้้�งใจนำำ�แนวคิิด
เศรษฐกิิจหมุุนเวีียนมาปรัับใช้้อย่่างจริิงจััง

ทุุกวัันนี้้�เดอะเลกาซีีเป็็นรีีสอร์์ท Zero Food 
Waste ซึ่่�งวัตัถุดิิบที่่�ใช้ใ้นการปรุุงอาหารทุุกอย่่าง 
มีีที่่�มาและมีีที่่�ไป ถููกหมุุนเวีียนใช้้อย่่างคุ้้�มค่่า 
ไม่่กลายเป็็นขยะเลยสัักชิ้้�น ด้้วยการบริิหาร
จััดการขยะอาหารหรืือของเหลืือ ด้้วยการนำำ�มา
หมักักับัมููลวัวัให้ก้ลายเป็น็ปุ๋๋�ยหมักัสำำ�หรับัใช้ป้ลููก
ผักัในรีีสอร์์ท ทั้้�งยังัสามารถลดปริิมาณขยะที่่�ส่่ง
ไปยัังบ่่อฝัังกลบของชุุมชนลงได้้ 67 เปอร์์เซ็็นต์์ 
จากน้ำำ��หนัักขยะที่่�เกิิดขึ้้�นทั้้�งหมด จนนำำ�ไปสู่่�การ
สร้้างสรรค์์ฐานการเรีียนรู้้� Legacy Circular 
Economy Learning Center เพื่่�อส่่งเสริิมการ

ศึึกษาและเผยแพร่่แนวปฏิิบััติิสู่่�การเป็็น Zero 
Food Waste ทั้้�งยังัเป็น็เจ้า้ภาพในการผลักัดันั
และประสานความร่วมมือกัับหน่่วยงานต่่างๆ  
ในด้้านการรัักษาสิ่่�งแวดล้้อม

นอกเหนืือจากเรื่่�อง Zero Food Waste แล้้ว 
เดอะเลกาซีียัังลดการใช้้พลาสติิกใช้้ครั้้�งเดีียว 
โดยเปลี่่�ยนขวดน้ำำ��ที่่�ให้้บริิการในห้้องพัักและ
ร้้านอาหารเป็็นขวดแก้้วทั้้�งหมด รวมถึึง 
เปลี่่�ยนหลอดน้ำำ��เป็็นแบบย่่อยสลายได้้ (Bio-
degradable) พร้้อมกับการรณรงค์์ให้้
พนัักงานและคู่่�ค้้าลดการนำำ�เข้้าถุุงพลาสติิก 
แก้้วพลาสติิก ถุุงแกงต่่างๆ ที่่�ใช้้ครั้้�งเดีียวทิ้้�ง 
ด้้วยการนำำ�ปิ่่� นโตหรืือกล่่องข้้าวใส่่อาหารมา 
รัับประทาน ใช้้แก้้วน้ำำ��แบบเติิมมาใช้้ส่่วนตััว 
อีกีด้้วย ทั้้�งนี้้�เพื่่�อลดปริิมาณขยะที่่�ต้อ้งส่่งออก
ไปทิ้้�งที่่�หลุมุฝังักลบที่่�รัฐัจัดัให้ใ้ห้น้้อ้ยที่่�สุุด โดย
ตั้้�งเป้้าหมายที่่�จะลดปริิมาณลงให้้ได้้ 70 
เปอร์์เซ็็นต์์ในสิ้้�นปีีนี้้�

The Legacy Legacy River Kwai Resort is a Zero Food Waste Resort, where all ingredients 
are circulated and used wisely, not turning into a piece of waste at all by managing 
food waste or leftovers. This led to the establishment of the Legacy Circular Economy 
Learning Center to promote education and dissemination of practices toward becoming 
Zero Food Waste, as well as being a host for pushing and collaborating with various 
agencies for better environmental protection.

"มัันเป็็นการเดิินทาง 
 เราก้้าวไปทีีละก้้าว ระหว่่างทาง
 ก็็หาความรู้้�ใหม่่ๆ เส้้นทาง
 ยัังอีีกยาวไกลให้้เราเดิินไป"

ใต้ร่้่มเงาไม้ใ้หญ่่ที่่�กระจัดักระจายอยู่่�ทั่่�วรีสีอร์ท์ 
เดอะเลกาซีีใช้้จุุดแข็็งของพื้้�นที่่�อัันกว้้างขวาง
และร่่มรื่่�นมีีความเป็็นธรรมชาติิสููง ในการ
ชัักชวนแขกผู้้� เ ข้้ า พััก ใ ห้้ออกมา ใ ช้้ชีี วิิต 
และทำำ�กิิจกรรมกลางแจ้้ง เน้้นกิิจกรรมที่่� 
ผสมผสาน ไป กัับธรรมชา ติิ โดยปล่่ อย 
คาร์์บอนต่ำำ�� ไม่่สร้้างมลพิิษ อย่่างการล่่องแพ
และปั่่� นจัักรยาน การพาย SUP Board ใน
แม่่น้ำำ��แควน้้อย และแคมป์์ศึึกษาดููนก

เดอะ เลกาซีีดำำ� เนิินการบนฐานแนวคิิด
เศรษฐกิิจหมุุนเวีียนมานานหลายปีี ห้้องเรีียน
วิชิาความยั่่�งยืนืของที่่�นี่่�จึึงจับัต้อ้งได้จ้ริิง และ
ง่า่ยต่อ่การนำำ�ไปประยุุกต์ใ์ช้ไ้ม่ว่่า่จะที่่�ไหนก็็ตาม 
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The World Needs 
Circular Economy
แนวทางขัับเคลื่่�อนเศรษฐกิิจหมุุนเวีียนจากทั่่�วทุุกมุุมโลก

ตััวอย่่างการพััฒนา
เศรษฐกิิจหมุุนเวีียนในประเทศต่่างๆ
กลุ่่�มประเทศสหภาพยุุโรป สหราชอาณาจัักร ญี่่�ปุ่่�น 
และสาธารณรััฐประชาชนจีีน

"กระตุ้้�นการมีีส่่วนร่่วมของ
 ภาคประชาสัังคมผ่่านโปรเจ็็กต์์
 วิิทยาศาสตร์และนวััตกรรม"

"เป็็นเจ้้าภาพจััดการประชุุม
 เพ่ื่�อระดมสมองในเรื่่�องความยั่่�งยืืน
 อย่่างสม่ำำ��เสมอ"

ท่ั่�วโลกต่่างก็็ต่ื่�นตััวในแนวคิิดเศรษฐกิิจหมุุนเวีียนเพ่ื่�อการใช้้ทรััพยากรให้้คุ้้�มค่่าที่่�สุุด 
เบีียดเบีียนธรรมชาติิให้้น้้อยที่่�สุุด และคงรัักษาโลกใบนี้้�ให้้ยัังคงเกื้้�อกููลกัันต่่อไป 
อีีกแสนนาน

เหล่่านี้้�คืือตััวอย่่างโครงการพััฒนาเศรษฐกิิจหมุุนเวีียนในต่่างประเทศ กัับกลุ่่�ม
ประเทศสหภาพยุโรป สหราชอาณาจัักร ญ่ี่�ปุ่่�น สาธารณรััฐประชาชนจีีน และ
สหพัันธรััฐมาเลเซีีย

แคนาดา CANADA

สหรััฐอเมริิกา USA

•	 World CE Forum 2020
•	 Zero Waste Canada
•	 Active CE Platforms

•	 Sustainability and 
	 Circular Economy Summit
•	 Private & Local Initiatives

Past Present Future
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"ให้้คำำ�มั่่�นที่่�จะรีีไซเคิิลพลาสติก
 ในระบบทั้้�งหมด 100% ให้้ได้้
 ภายในปีี 2025"

"องค์์กรที่่�ใช้้งานหลัักการพััฒนา
 อย่่างยั่่�งยืืนเพ่ื่�อสร้้างความได้้เปรีียบ 
 ทางการแข่่งขัันด้้านเศรษฐกิิจ"

"ตั้้�งเป้้าลดการบริิโภควััตถุุดิิบหลััก
 ลงครึ่่�งหนึ่่�ง ก่่อนถึึงเป้้าหมาย
 ที่่�ครบวงรอบสมบููรณ์์ในปีี 2030"

"นโยบายที่่�ทำำ�ให้เ้ยอรมนีเป็น็ประเทศแรกๆ 
 ที่่�กำำ�หนดเป้้าหมายความยั่่�งยืืน
 อย่า่งชัดัเจน"

"ความร่ว่มมืือระหว่างกระทรวง
 และบริษัิัทในการสร้้างกระบวนทัศัน์์
 อุุตสาหกรรมใหม่"

"จาก 3R พื้้�นฐาน
 สู่่�การสร้้างระบบ
 การจัดัการขยะและ
 การสร้้างพฤติิกรรม
 ที่่�ยั่่�งยืืน"

"สร้้างกลยุุทธ์ด์้้วยการใช้้พลัังงานสะอาด 
 ในการขัับเคลื่่�อนเมืืองและประเทศ"

มาเลเซีีย MALAYSIA

ญี่่�ปุ่่�น JAPAN

ฝรั่่�งเศส FRANCE

ฟิินแลนด์์ FINLAND

เยอรมนีี GERMANY จีีน CHINA

เนเธอร์แ์ลนด์ ์NETHERLANDS

•	 CE Roadmap for Plastic
	 (2020)

•	 3R with High
	 Recycling Rate
•	 CE Vision 
	 Development

•	 2020 : 70% of Construction Waste 
•	 2025 : Halve Landfill & 100% of Plastics

•	 A Global Forerunner in CE
•	 World CE Forum 2017
•	 SITRA

•	 Recycling Mandatory 1996
•	 German Resource Efficiency 
	 Programme 2012

•	 CE Law 2008
•	 The City of Suzhou – 
	 Sustainable Transition China

•	 50% Reduction in the Use of Primary 
	 Raw Materials by 2030
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ธุุรกิิจของเล่่นเด็็ก 
ปลููกฝัังแนวคิิด
ความยั่่�งยืืน
ส่่งต่่อสู่่�สัังคม

PLAN
TOYS

The Conversation
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	 "เด็ก็ในวันันี้้�คืือผู้้�ใหญ่ใ่นวันัหน้้า" ประโยคอมตะที่่�เป่ี่� ยมไปด้้วย
ความหวังัและความตั้้�งใจที่่�อยากปลููกฝังัการเรีียนรู้้�สำำ�หรัับเด็ก็
ผ่า่นทางของเล่น่ของแปลนทอยส์ ์ธุรุกิจิของเล่น่ ซึ่่�งเริ่่�มต้้นจาก
แนวคิิดการทำำ�ธุุรธิิจท่ี่�ไม่่เบีียดเบีียนสัังคมและสิ่่�งแวดล้้อมที่่� 
เริ่่�มมาเมื่่�อ 40 ปีีที่่�แล้้ว 

	 จวบจนวันัน้ี้� แปลนทอยส์ ์คือืธุรุกิิจของเล่น่ท่ี่�ไม่ไ่ด้้มาเล่่นๆ 
แต่ม่องทุุกสิ่่�งเป็น็โอกาส ตั้้�งแต่เ่รื่่�องการปลููกฝังัการเรีียนรู้้�และ
พััฒนาการผ่า่นการเล่น่ แนวคิดิเป็็นมิิตรกับัสิ่่�งแวดล้้อม จนมา
สู่่�การเล่น่อย่่างยั่่�งยืืน เพื่่�อขัับเคลื่่�อนเยาวชนสู่่�การสร้้างสังัคม
แห่่งความรัับผิิดชอบ เรามาทำำ�ความรู้้�จัักเส้้นทางแห่่งความ
ยั่่�งยืืนเช่่นน้ี้�ไปพร้้อมกัันกัับ คุุณโกสิินทร์์ วิิระพรสวรรค์ 
กรรมการผู้้�จััดการ บริษัิัท แปลน ครีีเอชั่่�นส์์ จำำ�กัด

Sustainable Play การเล่่นที่่�ยั่่�งยืืนแบบแปลนทอยส์์
	 ในเรื่่�องของความยั่่�งยืืนของเรามาจาก Triple P ก็ คืือ People 
Planet และ Profit เริ่่�มจากเราจะต้้องมั่่�นใจว่่าการได้้มาซึ่่�งของเล่่น
แต่่ละช้ิ้�นมีีการออกแบบท่ี่�ตอบโจทย์ในมิิติิของนวััตกรรมการผลิิตท่ี่�
เป็น็มิิตรต่อสิ่่�งแวดล้อม มิิติิของพััฒนาการเด็็กท่ี่�จะได้้รัับผ่า่นการคิิด
และออกแบบ ในเวลาเดีียวกัันจะต้้องไม่่ละเลยในการกลัับไปดููแล
สัังคมและสิ่่�งแวดล้อมรอบข้้างด้้วย  ไม่่ว่่าจะเป็็นการดูแลคนภายใน
องค์์กร ผู้้�ท่ี่�มีสี่่วนได้้ส่่วนเสีีย ชุมชน สัังคมท่ี่�อยู่่�รอบๆเรา

	 เราเริ่่�มมีีการทำำ�เรื่่�องการวััดคาร์์บอนฟุุตพริ้้�นท์์ จากตอนแรก 
ท่ี่�ทำำ�เพีียงในระดัับผลิิตภััณฑ์์ เมื่่�อทำำ�สำำ�เร็็จเราก็็ขยัับมาทำำ�ตััว CFO 
ท่ี่�อยู่่�ในระดัับขององค์์กร เพื่่�อท่ี่�จะมาดููว่่าไม่ใ่ช่่แค่่กระบวนการผลิิต
เพีียงอย่่างเดีียว แต่่สิ่่�งท่ี่�เราทำำ�ออกมา สิ่่�งท่ี่�เราสร้้างบนโลกนี้้� มัักจะ
มีใีนเรื่่�องของความรัับผิิดชอบเกิิดขึ้้�นด้้วย กลัับมาทบทวนการวััดค่า
คาร์์บอนฟุุตพริ้้�นท์์หลัังจากสิินค้้าออกสู่่�ท้องตลาด และการควบคุุม
ปริิมาณคาร์์บอนทั้้�งองค์์กร 

The Turning Point จุุดเปลี่่�ยนสู่่�ธุุรกิิจยั่่�งยืืน
	 สิ่่�งท่ี่�เราจะทำำ�ก็คืือเน้น้การต่อยอด  เราเห็น็โอกาส  เห็น็ช่่องทาง
จากจุุดอ่อนในปััจจุุบััน ยัั งมีีคนอีีกมากมายท่ี่�อยากเข้้าถึึงของเล่่น 
ดีี ๆ  แต่่อาจจะไม่่มีกีำำ�ลัังซื้้�อหรืือพื้้�นท่ี่�เก็็บมากพอ การได้้มาซึ่่�งการทำำ�
โมเดลธุุรกิิจแบบใหม่่ อย่่างการสมััครสมาชิิก หรืือการทำำ�ห้้องสมุุด
ของเล่่น (Toy Library) น่ ่าจะเป็็นการตอบโจทย์์ท่ี่�ดีี ผมคิิดว่า 
จุุดเปลี่่�ยนตรงนี้้�แหละท่ี่�จะเป็็นแรงผลัักดัันให้้เห็็นเร่ื่�องราว เห็็น 
เทรนด์์เรื่่�องเศรษฐกิิจแบ่ง่ปันั หรืือ Sharing Economy มากขึ้้�น และ
เป็น็อีีกโอกาสสำำ�คััญท่ี่�คนอีีกมากมายสามารถเข้้าถึึงการเล่่นของเล่่น 
ได้้มากขึ้้�น

คุุณโกสิินทร์์ วิิระพรสวรรค์์ 
กรรมการผู้้�จััดการ 
บริิษััท แปลน ครีีเอชั่่�นส์์ จำำ�กััด

ผู้้�ก่อ่ตั้้�งเคยกล่า่วไว้้ว่า่ หากในอนาคต
ไม่ม่ีคีนซื้้�อของเล่น่แปลนทอยส์แล้้ว 
ท่า่นจะมีคีวามสุุขมาก เพราะแปลว่า
วัันนั้้�นทุกุคนจะเข้้าใจและให้้ความสำำ�คััญ
ในเรื่่�องของการเล่่นได้้อย่า่งแท้้จริงิ
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Passion for Betterment วิิสััยทััศน์ข์ยายขอบข่า่ย
ความยั่่�งยืืน
	 หากต้้องการสร้้างความยั่่�งยืืนจะต้้องมีีความสามารถในการ
ทำำ�กำำ�ไร การคิิดต่อยอดจากการทำำ�ธุุรกิิจก่่อน โดยแปลนทอยส์
พยายามท่ี่�จะเข้้าใจและศึึกษากระแสของโลกท่ี่�เปลี่่�ยนไป มี ี
โอกาสอะไรบ้้างท่ี่�จะสามารถนำำ�มาใช้้ โดยยัังคงทั้้�งเรื่่�องการ
ประกอบธุรุกิิจ มาตรฐานผลิิตภััณฑ์์ และสวััสดิิภาพของพนัักงาน
	 นอกจากนี้้�ยัังใช้้หลัักการจาก Circularity มีกีารเอาของเหลืือ
ทิ้้�งกลัับมาใช้้ให้้เกิิดประโยชน์์มากท่ี่�สุุด จึึ งเป็็นท่ี่�มาของวััตถุุดิิบ
ใหม่่ท่ี่�เราเรีียกว่่า PlanWood โดยวััตถุดิิบนี้้�สามารถสร้างมููลค่่า
จากตััวขี้้�เล่ื่�อยธรรมดาไปเป็น็สิินค้้าอ่ื่�นได้้อีีกมากมาย ซึ่่�งเกิิดจาก
การส่งเสริิมคนภายในองค์์กรให้ม้าช่่วยกัันคิิดช่วยกัันทำำ� โดยเปิดิ
พื้้�นท่ี่� เวลา และโอกาสให้ก้ัับคนท่ี่�ทำำ�งาน
	 ปัจัจุุบัันแปลนทอยส์์มีกีารเปิดิตััว Play Space - Forest of 
Play โดยเด็็กๆ ส ามารถท่ี่�จะเข้้ามาเล่่นของเล่่นเองได้้อย่่าง
สนุกุสนาน โดยจ่ายแค่่เพีียงแต่่ละครั้้�งต่่อการเล่่น และไม่จ่ำำ�เป็น็
จะต้้องมีีของเล่่นกลัับไปเก็็บท่ี่�บ้้านอีีกด้้วย  หรืือการเปิิด  Toy 
Clinic รัั บซ่่อมเป็็นบริิการเสริิม ซึ่่�งผลกระทบทั้้�งสัังคมและ 
สิ่่�งแวดล้อมนอกจากแง่่ลบแล้้วยัังมีใีนด้้านเชิิงบวกด้้วย
	 สิ่่�งสำำ�คััญท่ี่�เกิิดจากการต่อยอดโมเดลธุรุกิิจใหม่ค่ืือผลกระทบ
ต่่อสัังคมและสิ่่�งแวดล้อมท่ี่�ได้้มาค่่อนข้้างมาก ถ้ าเราสามารถ
หมุุนเวีียนตััวของเล่่นจาก 1 ครั้้�ง ซึ่่� งเป็็นผลผลิิตมาจาก
กระบวนการผลิิตท่ี่�ใช้้เวลาและพลัังงานท่ี่�ค่่อนข้้างมาก ทำำ�การ
ปรัับปรุงจุุดนั้้�นให้้ดีีขึ้้�น และลดปริิมาณค่่าคาร์์บอนฟุุตพริ้้�นท์์ 
ท่ี่�เกิิดขึ้้�นได้้ ส่ิ่�งท่ี่�ลงมืือทำำ�ทั้้�งหมดจะมีคีุุณค่่ามาก  และเรื่่�องราว
ตรงนี้้�เองจะเป็น็ส่ว่นช่ว่ยทำำ�ให้ม้ิิติิทางสิ่่�งแวดล้อมเติิบโตและดีีขึ้้�น

The Conversation
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	 Plan Toys is the toy business started 40 years ago with the concept 
of a business idea that does not exploit society and the environment.
 	 Until today, Plan Toys has seen everything as an opportunity. From 
cultivating learning and developing through play, eco-friendly to sustain-
able play. Let's get to know this sustainability pathway with Mr. Kosin 
Wirapornsawan, Managing Director of Plan Creations Company Limited.
 
Sustainable Play
	 Our sustainability comes from triple P –People Planet and Profit. To 
begin with, we have to ensure that the design would respond to the eco-
friendly innovative production and children’s development, along with 
the return to take care of the society and the surrounding environment 
and people in every stakeholder.
 

The Turning Point
	 We are focusing on the opportunities. 
There are still many people who want access  
to good toys but may not have enough 
purchasing power or storage space. The 
acquisition of a new business model like a 
subscription or a toy library should be a good 
answer. I think the turning point here will be 
the driving force behind the story. Seeing the 
trend of sharing economy and grabbing this 
important opportunity is a good chance for 
people to have access to more toys.
 
Passion for Betterment
	 To create sustainability, the business must 
make a profit. Plan Toys tries to understand 
the currents of the changing world. There 
are many opportunities that can be used by 
maintaining both business product standards 
and employees' welfare.
 	 The important thing that arises from the 
extension of the new business model is the 
impact on society and the environment is 
quite large. If we can rotate one toy, which 
is a result of a production process that takes 
a lot of time and energy, we can reduce the 
amount of carbon footprint of the whole 
process. Everything that has been done will be 
valuable and make the environment better.
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จุุดเริ่่�มต้้นที่่�ความมุ่่�งมั่่�นตั้้�งใจ
	 จากธุุรกิิจโรงงานสิ่่�งทอท่ี่�ดำำ�เนินิธุุรกิิจมากว่่า 35 ปี ีและเป็น็
ผู้้�ผลิตสิินค้้าให้้กับแบรนด์์เส้ื้�อผ้้าระดัับโลกมากมาย คุุณกฤติิกา
เล็็งเห็น็ถึึงพััฒนาการในเรื่่�องความยั่่�งยืืนผ่า่นการทำำ�งานและการ
พััฒนาผลิตภััณฑ์์สิ่่�งทอร่่วมกัับแบรนด์์เหล่านี้้�มาอย่่างต่่อเนื่่�อง 
นั่่�นยิ่่�งจุุดประกายเพื่่�อออกค้้นหาการทำำ�งานท่ี่�มีีความหมายกัับ 
ตััวเธอ โลก และผู้้�คนรุ่่�นหลัง
	 พอหัันกลัับมาดููวงการสิ่่�งทอในบ้้านเรา เธอต้้องการสร้้าง
แบรนด์์ท่ี่�มีีจุดยืืนในเรื่่�องเศรษฐกิิจหมุนุเวีียน Earthology Studio 
จึึงเกิิดขึ้้�น ชื่่�อตรงตััวจากการผสมคำำ�สองคำำ� นั่่�นก็็คืือ Earth ที่�
หมายถึึงสิ่่�งทอท่ี่�ทำำ�มาโดยตลอด  และ Technology ที่�จำำ�เป็็น 
จะต้้องดึึงนวััตกรรมเข้้ามามีีส่่วนร่่วมในงานวััสดุุสิ่่�งทอ
	 ตั้้�งแต่่เริ่่�มต้้นท่ี่�วััสดุุขวดพลาสติกผสมกัับเส้้นใยกััญชงหรืือ
เส้้นใยสับัปะรดจากชาวสวน การสร้้างงานสร้้างอาชีีพให้้กับกลุ่่�ม
แม่่บ้้านในท้้องถิ่่�นใกล้้เคีียงกัับแหล่งวััตถุุดิิบ การค้้นหาสีีสััน 
ท่ี่�ไม่่มีีผลต่่อสิ่่�งแวดล้้อม และมองถึึงอนาคตท่ี่�บริิการหมุุนเวีียน
เสื้้�อผ้้ากลัับมาซ่่อมเพื่่�อยืืดอายุุการใช้้งานต่่อไปให้ย้าวนานอีีก

สื่่�อสารผ่่านแบรนด์์และผลิิตภััณฑ์์
	 ข้้อความสำำ�คัญท่ี่� Earthology Studio ต้้องการสื่่�อสารออก
ไปยังสัังคมผ่่านผืืนผ้้าและดีีไซน์์ คืื อการบอกเล่่าให้้คนรุ่่�นใหม่่
ทราบว่่า เรากำำ�ลังลงมืือทำำ�ให้ผู้้้�คนได้้เห็น็ว่่านวััตกรรมและความ
ปรารถนาดีีสามารถส่่งต่่อไปสร้้างสรรค์์โลกให้้ดีีขึ้้�นได้้  และร่่วม
รัักษาสิ่่�งแวดล้้อมเช่่นนี้้�ต่่อไปอย่่างยาวนาน
	 แนวความคิิดในการทำำ�งานผลิตภััณฑ์์ยัังส่่งต่่อในเรื่่�องความ
เท่่าเทีียม ทุกส่ิ่�งทุุกอย่่างท่ี่�สร้้างสรรค์์มาจากแบรนด์์นี้้�ล้้วนมาจาก
มัันสมองและสองมืือของคนไทยทั้้�งสิ้้�น ตั้้ �งแต่่วััสดุุ แรงงาน  
นัักออกแบบ และชุุมชนท่ี่�มีีส่่วนร่่วมสร้้างเรื่่�องราวตั้้�งแต่่การ 
เก็็บขวดพลาสติก จนสร้้างสรรค์์เป็็นเส้ื้� อผ้้าสำำ�หรับทุุกคน  
ทั้้�งกระบวนการก็็เพื่่�อผลักดัันเศรษฐกิิจหมุุนเวีียนให้้เกิิดขึ้้�นและ
ได้้ผลจริิงในบ้้านเรา

แบรนด์์ที่่�หยิิบเอาขวดพลาสติิกมาแปรรููป
เป็็นเส้้นใย ใส่่งานดีีไซน์์จนกลายเป็็นเส้ื้�อผ้้า
ที่่�เป็็นมิิตรกัับไลฟ์ส์ไตล์์และสิ่่�งแวดล้้อม

คุุณกฤติิกา ชััยวิิไล กรรมการผู้้�จััดการและผู้้�ก่่อตั้้�ง Earthology 
Studio จากความปรารถนาอัันยิ่่�งใหญ่่ที่่�ต้้องการให้้นวััตกรรม
วงการส่ิ่�งทอเดิินหน้้าไปพร้้อมกัับผู้้�บริิโภค ผ่่านงานดีีไซน์์ผลิิตภัณฑ์์
ท่ี่�ปลููกจิิตสำำ�นึึกผ่่านการบริิโภคตั้้�งแต่่วััสดุุต้้นทางที่่�ขวดพลาสติิก
ผสมเส้้นใยธรรมชาติิ สร้้างสรรค์์ด้้วยคุณภาพสิินค้้าให้้ใช้้ได้้ยาวนาน

EARTHOLOGY 
STUDIO



GCNT ISSUE 9 I DECEMBER 202217

1. วััสดุุต้้นทางการผลิิต
วััสดุุทุุกชิ้้�นของ Earthology Studio จะไม่ม่ีีการสร้้างสิ่่�งใหม่ข่ึ้้�นมา ทั้้�งหมด

ล้้วนมาจากผลิตภััณฑ์์หลังการบริิโภค อย่า่งขวดเครื่่�องดื่่�ม PET นำำ�ไปรีีไซเคิิลเป็น็
เส้้นใย ผส มกัันกัับก้้านกััญชงจากเกษตรกรจัังหวัดตาก หรืือใบสัับปะรดจาก
เกษตรกรจัังหวัดระยอง ซึ่่�งปกติิมักัจะถููกกำำ�จัดทิ้้�งหรืือเผา นำำ�ไปแปรรููปเกิิดเป็น็
ผืืนผ้้าชนิิดพิเศษท่ี่�สวยงาม ทนทาน และเหมาะกัับการใช้้งานโดยเฉพาะ 
ภููมิอิากาศแบบเมืืองไทย

2. ดีีไซน์์ที่่�เข้้าใจคนรุ่่�นใหม่่
การสื่่�อสารเป็็นเรื่่�องสำำ�คัญท่ี่�บ่ง่บอกถึึงความเข้้าใจในตััวผู้้�บริโิภค โดยเฉพาะ

กัับการสื่่�อสารถึึงคนรุ่่�นใหม่่ ดีี ไซน์์เป็็นเครื่่�องมืือชิ้้�นสำำ�คัญไม่่แพ้้กับวััสดุุท่ี่�มีี 
เรื่่�องราวที่�มา ใช้้งานได้้คงทนยาวนาน และเป็็นความภาคภููมิใจของผู้้�สวมใส่่ อย่า่ง
การนำำ�เสนอในคอลเล็็กชั่่�นล่่าสุุด My Earth Will Go On ที่�บอกเล่่าถึึงความสนุกุ 
ปลุุกพลังด้้านบวกของผู้้�คน และรวมพลัังสร้้างส่่วนร่่วมในการแก้้ปััญหา  
Climate Change

3. สื่่�อสารกัับสัังคม
ปลููกจิิตสำำ�นึึกของผู้้�คนผ่่านการทำำ�งานร่่วมกัันกัับพาร์์ตเนอร์์หลายภาคส่่วน

เพื่่�อผลักดัันการคััดแยกขยะให้้เห็็นเป็็นรููปธรรมและจัับต้้องได้้ ผ่ ่านกิิจกรรม 
เพื่่�อสัังคมอย่า่งการชวนผู้้�คนเก็็บขวด PET สะอาดมาส่ง่ท่ี่�สำำ�นักังานเขต แล้้วขวด
เหล่านั้้�นจะถููกนำำ�ไปแปรรููปเปลี่�ยนเป็็นชุุดทำำ�งานปลอดภััยตามมาตรฐานสากล
สำำ�หรัับคนกวาดถนน ช่่วยลดอัตราการเกิิดอุบััติิเหตุุและลดขยะไปพร้้อมกััน

WHY IT MATTERS?
เศรษฐกิิจหมุุนเวีียนในวงการแฟชั่่�นและสิ่่�งทอ

	 Earthology Studio was born from a circular  
economy standpoint. The name literally derives from 
a combination of two words: Earth, which refers to 
textiles, and Technology, which is necessary to bring 
innovation into the work of textile materials.
	 PET bottle chips were mixed with hemp fibers or 
pineapple leaf fibers from farmers. These products  
create a career for local housewives close to the source 
of raw materials. Along with the future with the clothes 
turnover service for repairing to extend the longer life 
for each cloth.
	 The key message that Earthology Studio wants to 
communicate to society through fabric and design is 
that innovation and goodwill can continue to make the 
world a better place. Then the consciousness of loving 
the world and the environment will follow.

"ส่่วนตััวเช่ื่�อว่่ายัังมีีแบรนด์์ไทย
 อีีกหลายแบรนด์์ท่ี่�มีีศัักยภาพ
 เรื่่�องความยั่่�งยืืน แล้้วก็็อยากให้้
 คนไทยภููมิิใจว่่าเราทำำ�ได้้"

กฤติิกา ชััยวิิไล
กรรมการผู้้�จัดการและผู้้�ก่อตั้้�ง
Earthology
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เกษตรกรรมอััจฉริิยะ รัับมืือปััญหาโลก
ด้้วยนวััตกรรมเพื่่�อความมั่่�นคงทางด้้าน
อาหาร

Climate 
Smart 
Agriculture
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"ประเทศไทยคืือครััวของโลก" เป็็นประโยคที่่�บอกเล่่า 
เรื่่�องราวของบ้้านเราในสายตาโลกได้้เป็็นอย่่างดีี ด้้วย
ความโดดเด่่นที่่�สภาพภููมิิประเทศ ภููมิิอากาศ และพืืชพัันธุ์์�
ธััญญาหารที่่� อุุ ดมสมบูู รณ์ เมื่่� อรวมกัับ โจทย์ของ
นวััตกรรมเพ่ื่�อเพ่ิ่�มศัักยภาพด้้านความม่ั่�นคงทางอาหาร
และลดปััญหาสภาวะโลกรวน ทำำ�ให้้อุุตสาหกรรมอาหาร 
ในประเทศไทยจึึง เ ป็็นอีีกหนึ่่� งความเคลื่่� อนไหวที่่�น่่ า 
จัับตามองเป็็นอย่่างยิ่่�ง

	 เท้้าความจากเกษตรกรรมแบบดั้้�งเดิิมท่ี่�ยังัคงเป็น็แนวทางปฏิิบัติัิ
หลักมาจนถึึงปััจจุุบััน มาพร้้อมกัับปััญหาทางการจััดการผลผลิต
ทางการเกษตรท่ี่�ไม่่แน่่นอน พร้้อมกัันกัับการเป็็นอัันดัับสามของ
สาเหตุหลักท่ี่�สร้้างสภาวะโลกร้้อนตลอดกระบวนการ โดยรวมแล้้ว 
การปศุุสััตว์์และการเกษตรมีีส่่วนในการปล่อยก๊๊าซมีีเทนสููงถึึง 40% 
นับัเป็น็ปัจัจััยท่ี่�ก่่อให้เ้กิิดภาวะโลกร้้อนสููงกว่่าก๊า๊ซคาร์บ์อนไดออกไซด์
ถึึง 80 เท่่า
	 การจััดการในระดัับห่่วงโซ่่คุุณค่่าให้้เข้้าสู่่�ระบบเศรษฐกิิจ
หมุุนเวีียนด้้วยการใช้้นวััตกรรมเพื่่� อการเกษตรผ่่านหลักการ 
เกษตรกรรมอััจฉริิยะ หรืือ Climate Smart Agriculture จึงจำำ�เป็น็
ต้้องอาศััยความร่่วมมืือในทุุกภาคส่วนตั้้�งแต่่ระดัับปฏิิบััติิการอย่่าง
เกษตรกรในพ้ื้�นท่ี่� ไปจนถึึงภาคนโยบายอย่่างภาครัฐและเอกชน 
รายใหญ่่ เพื่่�อลดอุปสรรคและข้้อจำำ�กัดด้้านการเข้้าถึึงให้้น้้อยท่ี่�สุุด  
ดึึงเอาศัักยภาพของหลัักการและนวััตกรรมออกมาใช้้งานจริิงให้้ได้้
มากท่ี่�สุุด 
	 “เราต้้องผลักดัันให้้ผู้้�มีีส่วนได้้เสีียทุุกฝ่่ายมีีส่่วนร่่วมลดการ 
ปล่อยก๊๊าซเรืือนกระจกจากภาคเกษตร ตั้้ �งแต่่กระบวนการผลิต  
การขนส่่ง และระบบโลจิิสติกส์์ ด้้วยการให้้ความสำำ�คัญกัับผู้้�ผลิตและ
ประเภทของสิินค้้าท่ี่�ส่่งผลกระทบต่่อสิ่่�งแวดล้้อม และขัับเคลื่่�อน 
การให้้เกิิดการลดผลกระทบ สร้้างความร่่วมมืือในวงกว้้าง เพื่่�อลด 
การปล่อยก๊๊าซเรืือนกระจก และเช่ื่� อมต่่อกัันทั้้�งหมดทั่่�วโลก”  
ศุภุชัยั เจีียรวนนท์์ ประธานคณะผู้้�บริิหาร บริษัิัท เครืือเจริิญโภคภััณฑ์์ 
จำำ�กัด กล่่าว

จากพ้ื้�นเพดั้้�งเดิมิ พาไปสู่่�ความสมดุลุ
ของห่ว่งโซ่่ในโลกยุคุใหม่่

"เราต้้องผลัักดัันให้้ผู้้�มีีส่วนได้้เสีียทุุกฝ่่าย
 มีีส่วนร่่วมลดการปล่่อยก๊๊าซเรืือนกระจก
 จากภาคเกษตร ตั้้�งแต่่กระบวนการผลิิต 
 การขนส่่ง และระบบโลจิิสติิกส์์"

ศุุภชััย เจีียรวนนท์์
ประธานคณะผู้้�บริิหาร 
บริิษััท เครืือเจริิญโภคภััณฑ์์ จำำ�กััด

	 C.P. Group's Climate Smart Agriculture: Balancing Food 
Security Amidst Climate and Geopolitical Volatility 
	 One of the toughest challenges for the food industry is 
ensuring cooperation and aligning climate actions of the 
various actors throughout the global supply chains, including 
over 350 million smallholder farmers. Capital constraints, 
limited access to technology, knowledge gaps around climate 
change, including mitigation and adaptation measures, and 
the dominance of conventional farming practices are all 
obstacles to the food industry achieving the ambitious  
climate goals.  
	 “We need to bring every stakeholder on board on the 
journey to decarbonise our agri-food systems, including those 
from the transportation, freight, warehouse, inventory, and 
logistics sectors that are part of the global supply chain. 
There is also a need to identify and prioritise suppliers and 
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	 ความสำำ�คัญของนวััตกรรมในยุุคใหม่่นี้้� นอกเหนืือจาก
สมดุุลและความมั่่�นคงทางอาหารท่ี่�มีีมากเพีียงพอจะ 
หล่อเลี้้�ยงประชากรทั่่�วทั้้�งโลกได้้แล้้ว ยั ังมีีโจทย์์สำำ�คัญท่ี่� 
การรัับมืือปััญหาการเปลี่�ยนแปลงสภาพภููมิิอากาศของโลก 
แนวทางการพััฒนาโดยใช้้นวััตกรรมจึึงมีีตั้้�งแต่่ด้้านการ
บริิหารจััดการธุุรกิิจ ไปจนถึึงองค์์ความรู้้�สู่่�เกษตรกรรายย่่อย
อย่่างกว้้างขวาง
	 “ปััจจุุบัันเรากำำ�ลังอยู่่�ในขั้้�นตอนของการนำำ�เทคโนโลยีี
ใหม่่ๆ อย่่างบล็็อกเชน โดรนเพื่่�อการเกษตร และภาพถ่าย
ดาวเทีียมมาช่่วยเพิ่่�มประสิิทธิภิาพ รวมไปถึึงช่่วยลดปริมาณ
ขยะ และการสร้้างความโปร่่งใสในทุุกขั้้�นตอนตลอดห่่วงโซ่่
อุุปทาน ทั้้ �งในส่่วนของภาคเกษตรกรรมและผลิตภััณฑ์์ 
เพื่่�อการปศุุสััตว์์ เช่่น การปรัับปรุงสููตรอาหารท่ี่�นำำ�มาใช้้ 
เลี้้�ยงสััตว์์ เพื่่�อลดการปล่อยก๊๊าซไนตรััสออกไซด์จากมููลสััตว์์ 
เทีียบเท่่าได้้กับการลดปริิมาณคาร์์บอนไดออกไซด์กว่่า 
100,000 ตันต่่อปี”ี

นวัตักรรม เครื่่�องมืือ
ของความเปลี่่�ยนแปลง

products with significant environmental impact in order 
to encourage wider decarbonisation efforts,” stated  
Suphachai Chearavanont, CEO, Charoen Pokphand Group 
Co., Ltd. (C.P. Group). 
	 “Technology and innovation are key drivers of  
strategy for C.P. group to tackle challenges throughout 
the value chain. The Food and Agriculture Organisation 
(FAO)’s Climate Smart Agriculture Framework is reflected 
in C.P. Foods’s reformulation of animal feed products, 
which leads to lowering nitrous oxide emissions by more 
than 100,000 tons of CO2-equivalent per year.” 
	 “We are actively exploring the use of new technologies 
such as blockchain, agricultural drones and satellite  
imagery to improve efficiency, reduce waste and bring 
transparency into supply chains for both agricultural and 
livestock products.”  
	 Thai Rice NAMA, a partnership between the  
governments of Thailand, Germany and the UK,  
encourages local small-holder farmers to shift to  
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	 เครืือเจริิญโภคภััณฑ์์ได้้เห็็นตััวอย่่างท่ี่�ดีีจากโครงการ "ไทย 
ไรซ์์ นามา" (Thai Rice NAMA) โครงการท่ี่�เกิิดขึ้้�นเพื่่�อประสาน
ความร่่วมมืือทางภาครััฐระหว่่างประเทศไทย เยอรมนีี  และ 
สหราชอาณาจัักร เพื่่�อสนัับสนุุนให้้เกษตรกรรายย่่อยร่่วมลด
ภาวะโลกร้้อนด้้วยการทำำ�นารููปแบบใหม่่ จึ งนำำ�แนวคิดไป
ประยุุกต์์ใช้้ด้้วยการจััดตั้้�งโครงการฝึึกหััดชาวนา 27,000 ราย 
ทั่่�วประเทศ พร้้อมกัันกัับเป็็นตััวกลางประสานความร่่วมมืือกัับ
ตััวแทนจากบริษัิัทชั้้�นนำำ�ของไทยกว่่า 90 บริษัิัทท่ี่�เป็น็สมาชิกิของ 
UN Global Compact ในประเทศไทย สร้้างความเข้้มแข็็งให้้กับ
เครืือข่า่ยความร่ว่มมืือทั้้�งจากภาครัฐั ภาคเอกชน และภาคประชา
สังัคม
	 “การผสานจุุดแข็็งของเราโดยมุ่่� งไปสู่่�ทุุกระดัับของ
อุุตสาหกรรม โดยเฉพาะอย่า่งยิ่่�งอุุตสาหกรรมเกษตรและอาหาร 
จะทำำ�ให้้เรามีีโอกาสที่�จะประสบความสำำ�เร็็จในการต่่อสู้้�กัับ
อุุณหภููมิิท่ี่�เพิ่่�มสููงข้ึ้�นภายในระยะเวลาอัันสั้้�นตามท่ี่�ตั้้�งเป้้าไว้้”  
คุุณศุุภชััย หััวเรืือใหญ่่แห่่ง บริิษััท เครืือเจริิญโภคภััณฑ์์ จำ ำ�กัด 
กล่่าวสรุป 
	 “โดยเฉพาะภารกิิจท่ี่�ยิ่่�งใหญ่ข่องโลกอย่า่งปัญัหาสภาวะโลก
รวน จำำ�เป็น็ท่ี่�จะต้้องอาศัยัความร่่วมมืือระหว่่างองค์์กร สถาบััน
ทางการเงิิน และภาครัฐในการจััดหาทุุน การให้้ความรู้้�และ 
ฝึึกทัักษะใหม่่ๆ รวมไปถึึงการมอบเทคโนโลยีีในการช่่วยเหลืือ
เกษตรกรรายย่่อย และธุุรกิิจ SME เพื่่�อบรรลุุเป้้าหมายในการ
เปลี่�ยนแปลงสภาวะอากาศ เพราะฉะนั้้�นองค์์กรธุรุกิิจขนาดใหญ่่ 
คืือกำำ�ลังสำำ�คัญในการให้้ความร่่วมมืือและสนัับสนุุนสตาร์์ทอััพ 
ท่ี่�มุ่่�งเน้้นพััฒนาเทคโนโลยีีเพื่่�อความยั่่�งยืืนต่่อไป”

“การผสานจุุดแข็็งของเราโดยมุ่่�งไปสู่่�
 ทุุกระดัับของอุุตสาหกรรม โดยเฉพาะ
 อย่่างยิ่่�งอุุตสาหกรรมเกษตรและอาหาร
 จะทำำ�ให้้เรามีีโอกาสที่่�จะประสบความ
 สำำ�เร็็จในการต่่อสู้้�กัับอุุณหภููมิิ
 ที่่�เพิ่่�มสููงข้ึ้�นภายในระยะเวลาอัันสั้้�น
 ตามที่่�ตั้้�งเป้้าไว้้”

low-emissions rice farming, which significantly reduces 
methane emissions. This partnership has inspired C.P. 
Group to train 27,000 rice farmers throughout Thailand 
with the same low-emission rice cultivation techniques, 
leading to a nearly 40% reduction in carbon footprint for 
white rice, and 8% reduction for Hom Mali rice. 
	 Global partnerships and climate advocacy are also 
key to transformation. To this end, C.P. Group is working 
with close to 90 member companies of the UN Global 
Compact Network Thailand to strengthen cooperation 
among the public and private sectors and civil society. 
	 “By combining our strengths and targeting multiple 
levels of industry, including that of the food production 
sector, the fight against rising temperatures has a 
higher chance of succeeding in the short period of time 
that we have,” concluded C.P. Group,’s CEO.  
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 	 บริษัิัทเอสซีจีี ี แพคเกจจิ้้�ง จำำ�กััด (มหาชน) หรือื SCGP เป็็นหนึ่่�งในธุรุกิจ 
ที่่�ได้้รับัฉลากผลิิตภััณฑ์ห์มุุนเวียีน หรืือ Circular Mark ระบบรัับรองฉลาก 
ที่่�ออกแบบเป็น็ข้อ้มููลประกอบการตัดสินิใจเลือืกซื้้�อสำำ�หรับัผู้้�บริโิภค พร้้อมกันักับั
เป็น็เครื่่�องมือืสำำ�คัญัสำำ�หรับัฝั่่� งผู้้�ผลิติที่่�จะช่ว่ยผลักัดันัสินิค้า้ สร้า้งโอกาสทางการ
ตลาดไปสู่่�กลุ่่�มผู้้�ซื้้�อขนาดใหญ่แ่ละแข็็งแกร่ง่ขึ้้�นทั้้�งในและต่า่งประเทศ 
	 นวััตกรรมด้้านผลิิตภััณฑ์์ บริิการ และโซลููชัันของ SCGP จึึงเกิิดขึ้้�น 
เพื่่�อขัับเคลื่่�อนธุุรกิิจให้้เติิบโตอย่่างยั่่�งยืืนตามกรอบแนวคิิด ESG และสร้้าง 
ระบบนิิเวศอัันยั่่�งยืนืของการบริโิภคให้้เกิิดขึ้้�นในสัังคม สร้้างโอกาสทางธุรุกิจ 
ให้้กัับองค์์กรในการตอบสนองความต้้องการของผู้้�บริิโภค และสอดรัับ 
กับัมาตรการจากภาครััฐด้้วยเช่่นกััน

ESG 4 Plus แนวปฏิิบััติิเพ่ื่�อความ
ยั่่�งยืืน
	 จากความยั่่�งยืนืตามกรอบแนวคิิด ESG และ
หลัักเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน ท่ี่�ตระหนัักถึึงการใช้้
ทรััพยากรอย่่างคุ้้�มค่่า เปลี่่�ยนผ่่านสู่่�สัังคม
คาร์์บอนต่ำำ� พร้้อมรัับมืือกัับการเปลี่่�ยนแปลง
สภาพภููมิิอากาศ SCGP ได้้ทำำ�การขยายสู่่�  ESG  
4 Plus ซึ่่� งประกอบด้้วย  "มุ่่�ง Net Zero- 
Go Green-Lean เหลื่่�อมล้ำำ�-ย้ำำ�ร่วมมืือ" โดยมี ี
เป้้าหมายสููงสุุดคืือ การช่่วยให้้ธุุรกิิจและผู้้�มี ี
ส่่วนได้้เสีียบรรลุุความคาดหวัังทั้้�งในระยะสั้้�น
และระยะยาวเพื่่�อการเติิบโตท่ี่�ยั่่�งยืืน แม้้อยู่่�
ท่่ามกลางสถานการณ์ท่์ี่�เปลี่่�ยนแปลงตลอดเวลา

ฉลากผลิิตภััณฑ์์หมุุนเวีียน เสริิมความมั่่�นใจของผู้้�บริิโภค
CIRCULAR MARK

"CIRCULAR MARK เป็็นเคร่ื่�องมืือที่่�มีี
 คุุณค่่าทางการตลาด ส่่งเสริิมผลิิตภััณฑ์์
 หมุุนเวีียนทั้้�งในและต่่างประเทศ 
 สร้้างความเข้้มแข็็งให้้กัับแบรนด์์สิินค้้า 
 และเพ่ิ่�มความสามารถในการแข่่งขััน
 ของประเทศไทย"
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1) Green Manufacturing 
ดำำ�เนิินงานตามกระบวนการผลิิตที่่�เป็็น
มิติรต่อ่สิ่่�งแวดล้้อมด้ว้ยมาตรฐานระดับั
โลก (World Class Operation) 

2) Upstream Supply Chain ยกระดับั 
การจัดการของธุุรกิจต้้นน้ำำ�� โดยการ
สร้า้งความเข้ม้แข็็งให้้กับัคู่่�ค้า้และคู่่�ธุุรกิจ
ให้เ้กิิดการพัฒนาอย่า่งยั่่�งยืนื 

3) Downstream Supply Chain  
สร้้างคุุณค่่าเพิ่่�มสู่่�ผู้้�ผลิิตและผู้้�บริิโภค
ปลายน้ำำ�� โดยผลิิตสิินค้้าและบริิการ 
ที่่� สร้้ างมููลค่่ า เพิ่่� มและ เป็็นมิิตรต่่อ 
สิ่่�งแวดล้้อม เพื่่� อตอบสนองความ
ต้อ้งการลูกค้า้

4) Advocating & Promoting  
SD Concepts ส่่งเสริิมเผยแพร่ ่
แนวทางการพัฒนาที่่� ยั่่� งยืืน ให้้กัับ 
ผู้้�มีีส่่วนได้้เสีียทุุกกลุ่่�ม และมีีแนวทาง 
ช่ว่ยเหลือืและสนับัสนุนุให้ส้ังัคมเข้ม้แข็ง็ 
แม้้จะไม่่มีีความเกี่่�ยวข้้องหรืือความ
สัมัพัันธ์โ์ดยตรงก็ต็าม

	 นอกจากฉลากผลิตภััณฑ์์หมุุนเวีียนจะเป็็นการ 
เผยแพร่ข่้อ้มููลผลิตภััณฑ์์ท่ี่�เป็น็มิติรต่่อสิ่่�งแวดล้้อมกัับ 
ผู้้�บริิโภคแล้้ว ยัังเป็น็เครื่่�องมือืแสดงถึึงการดำำ�เนินิการ
ด้้านความยั่่�งยืนืท่ี่�มีคีวามโปร่่งใสและสร้างความเชื่่�อมั่่�น
แก่่ลููกค้้า อัั นจะเป็็นส่่วนหนึ่่�งในการขัับเคลื่่�อนและ
สนัับสนุุนการเปลี่่�ยนพฤติิกรรมการบริิโภคผลิตภััณฑ์์
และสิินค้้าท่ี่�ยั่่�งยืืนให้ก้ลายเป็น็จริิงได้้ในสัังคม

หลัักการบริิหารห่่วงโซ่่คุุณค่่าที่่�ยั่่�งยืืน
ของ SCGP
	 ห่่วงโซ่่คุุณค่าแห่่งการหมุุนเวีียน ประกอบด้้วย 
การขายและหมุุนเวีียนของเก่่าท่ี่�ยัังใช้้งานได้้ การใช้้
และแบ่ง่ปันั การซ่่อมแซมและปรัับเปลี่่�ยนการใช้้งาน 
การนำำ�กลัับมาใช้้ใหม่ ่การฟื้้� นฟููและปรัับปรุุงขั้้�นตอน
ให้้ดีีขึ้้�น และกระบวนการผลิตและการนำำ�ทรััพยากร
กลัับมาใช้้ใหม่ ่โดยดำำ�เนินิตาม 4 ขั้้�นตอนสำำ�คััญ ได้้แก่่

SCGP aims to create innovative products, services, and solutions to meet 
customers' diverse conceptual frameworks while driving sustainable business 
growth per ESG guidelines and Circular Economy principles to recognize 
resource efficiency. Transitioning to a low-carbon society must deal with 
the ongoing climate change.

SCGP has continued the implementation of the SCGP ESG Pathway this year 
and has expanded its performance to the ESG 4 Plus guideline: 
	 1. Set Net Zero
	 2. Go Green 
	 3. Reduce Inequality
	 4. Embrace collaboration
These also plus fairness and transparency to meet the vision of  
"Regional leader in integrated packaging solutions with a variety of  
innovative products and services, and sustainable business operations,"  
with the ultimate goal of assisting businesses and stakeholders  
meet short- and long-term expectations for sustainable growth, even  
amid ever-changing situations 
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ICON OF 
SUSTAINABILITY

	จ ะรู้้�ได้้อย่่างไรว่า ผลิิตภััณฑ์์ใดของแบรนด์์ใดบ้้าง  
ที่่�ส่่งเสริิมเศรษฐกิิจหมุุนเวีียน?
	คำ ำ�ถามสำำ�คััญของเหล่่าผู้้�บริิโภค เพื่่�อให้้แน่่ใจว่าการ
ตััดสิินใจเลืือกซื้้�อผลิิตภััณฑ์์อุุปโภคบริิโภคเป็็นการซื้้�อ 
ที่่�สนัับสนุุนสิินค้้าซึ่�งผู้้�ผลิิตมีีการนำำ�แนวคิดเศรษฐกิิจ
หมุุนเวีียนไปดำำ�เนิินการอย่่างเป็็นรููปธรรม อัันเป็็นการ 
ส่่งเสริิมการนำำ�ทรััพยากรกลัับมาใช้้ซ้ำำ��ในระบบเพื่่�อสร้้าง
มููลค่่าทางเศรษฐกิิจ ลดปริิมาณขยะ และลดการปล่่อย
ก๊๊าซเรืือนกระจก
	ร ะบบรัับรองฉลากสิินค้้าสำำ�หรัับผลิิตภััณฑ์์หมุุนเวีียน 
ด้้วยการมองหาโลโก้้ฉลาก Circular Mark คืือคำำ�ตอบ 
ที่่�ช่่วยให้้ผู้้�บริิโภคคลายความสงสััย และช่่วยให้้ต่่อเติิม 
ภาพใหญ่่ของสิ่่�งแวดล้้อมอัันยั่่�งยืืน ในขณะเดีียวกััน
สำำ�หรับัผู้้�ผลิิต ฉลากรัับรองนี้้�เป็น็เครื่่�องมืือสำำ�คัญัที่่�จะช่ว่ย
ผลัักดัันสิินค้้า สร้้างโอกาสทางการตลาดไปสู่่�กลุ่่�มผู้้�ซื้้�อ
ขนาดใหญ่่และแข็็งแกร่่งขึ้้�นทั้้�งในและต่่างประเทศ 

สััญลัักษณ์์นี้้�มีีความหมาย
ต่่อสิ่่�งแวดล้้อม

กระดาษถ่่ายเอกสาร Idea Green 
โดย บริิษััทผลิิตภััณฑ์์กระดาษไทย จำำ�กััด
30-50% มาจากวััตถุุดิิบเยื่่�อกระดาษรีีไซเคิิล

ถุุงกระดาษสำำ�หรัับสิินค้้าอุุปโภคบริิโภค 
(Consumer Paper Bag) 
โดย บริิษััทสยามคราฟท์์อุุตสาหกรรม จำำ�กััด
ใช้้เยื่่�อกระดาษเป็็นวััตถุุดิิบมากกว่่า 70% 
และสามารถนำำ�กลัับมารีีไซเคิิลได้้ 100%

นวััตกรรมกระดาษท่ี่�เป็็นมิิตรกัับสิ่่�งแวดล้้อม ด้ วยการผลิต
กระดาษโดยใช้้เยื่่�อจากป่่าปลููกและ EcoFiber หรืือเยื่่�อเวีียน 
ทำำ�ใหม่่จากกระดาษท่ี่�ผ่่านการใช้้งานแล้้ว 50% เป็็นการลด 
เกิิดมููลฝอยประเภทกระดาษและลดการใช้้ไม้้ใหม่่ แต่่ยัังคงได้้ 
กระดาษคุุณภาพพรีีเมียีม ขาว สะอาด เหมาะแก่่การใช้้งาน

วััตถุดิุิบต้้นทางสำำ�หรัับผลิตถุุงกระดาษมาจากเยื่่�อกระดาษรีีไซเคิิล 
และข้้อดีีของวััสดุุกระดาษของถุุงกระดาษคืือสามารถนำำ�กลัับมา
รีีไซเคิิลได้้ทั้้�งหมด สร้ างพฤติิกรรมลดการใช้้ถุุงพลาสติกแบบ 
ครั้้�งเดีียวทิ้้�ง เพิ่่�มทางเลืือกในการใช้้บรรจุุภััณฑ์์สิินค้้าจากวััสดุ
รีีไซเคิิล พร้้อมกัับสร้างการมีีส่่วนร่่วมในการรัักษาทรััพยากร 
ธรรมชาติิอย่่างยั่่�งยืืน

Circular Mark เป็็นเครื่่�องมืือ
ที่่�มีีคุุณค่่าทางการตลาดผลิิตภััณฑ์์
หมุุนเวีียนทั้้�งในและต่่างประเทศ 
สร้้างความเข้้มแข็็งให้้กัับ
แบรนด์์สิินค้้า และเพ่ิ่�มความ
สามารถในการแข่่งขัันของ
ประเทศไทย 
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บรรจุุภััณฑ์์อาหารเฟสท์์ ไบโอ (Fest Bio) 
โดย บริษัิัทฟินิิคิซ พััลพ แอนด์์ เพเพอร์์ จำำ�กััด (มหาชน)
ย่อ่ยสลายได้้ตามธรรมชาติ 100% ภายใน 60 วันั

ขวดแชมพููสำำ�หรัับกลุ่่�มสััตว์์เลี้้�ยง
ที่่�ผลิิตจากพลาสติิกใช้้แล้้ว PCR 100% 
ประเภท HDPE 
โดย บริษัิัทคอนิเิมก จำำ�กัดั
ใช้ ้PCR ประเภท HDPE เป็น็วััตถุดิุิบ 100%

ถุุงพลาสติิกชนิิดอ่่อนตััวแบบ 
Laminate Mono-material (R1) 
โดย บริิษััทพรีีแพค ประเทศไทย จำำ�กััด
นำำ�กลัับมารีีไซเคิิลได้้ 100%

บรรจุุภััณฑ์์สำำ�หรัับอาหารท่ี่�ผลิตจากเยื่่� อยููคาลิิปตััส  100%  
จากป่่าปลููกเชิิงพาณิิชย์ ส่ งผลพลอยได้้ต่่อการสนัับสนุนและ 
ส่ง่เสริมิเกษตรกรในท้้องถิ่่�นในการปลููกยููคาลิิปตััสเพื่่�อเพิ่่�มรายได้้  
พร้้อมกัับการัันตีีราคารัับซื้้� อคืืน หลัังการใช้้งานบรรจุุภััณฑ์์
สามารถย่อยสลายตามธรรมชาติิได้้ เรียีกว่่าวนครบรอบเศรษฐกิิจ
หมุุนเวีียนทั้้�งกัับสิ่่�งแวดล้้อมและสวััสดิภาพมนุุษย์์ ตลอดจน
คุุณภาพชีีวิิตของเกษตรกรและผู้้�มีสี่่วนได้้เสีียอื่่�นๆ

เม็ด็พลาสติก PCR หรือื Post-Consumer Recycled Resin เป็น็
นวััตกรรมท่ี่�เกิิดจากการรีีไซเคิิลพลาสติกใช้แ้ล้้ว หลอมกลัับมาเป็น็
เม็็ดพลาสติกใหม่่เพื่่�อใช้้เป็็นวััตถุุดิิบสำำ�หรัับขึ้้�นรููปกลัับมาเป็็น 
บรรจุุภััณฑ์์อีีกครั้้�งหนึ่่�ง นั่่�นแปลว่่าหลัังจากการใช้ง้านบรรจุุภััณฑ์์
เหล่่านี้้�แล้้วจะสามารถหมุนุเวีียนรีไีซเคิิลกลัับมาเข้า้ระบบได้้ไม่รู่้้� จบ

จากถุุงพลาสติกแบบเดิิมท่ี่�ประกอบขึ้้�นจากการประกบชั้้�นของ
ฟิล์ิ์มหลายชนิดิซ่ึ่�งมีคีุณุสมบััติพิเิศษต่่างกััน จึงไม่ส่ามารถนำำ�กลัับ
เข้้าสู่่�วงจรการรีีไซเคิิลได้้ ถูู กแก้้ปััญหาด้้วยนวััตกรรมพอลิิเมอร์์
ด้้วยวััสดุ Mono-material หรืือวััสดุพลาสติกประเภทเดีียวกััน
ทั้้�งหมด โดยยัังคงคุุณสมบััติเทีียบเท่่าบรรจุุภััณฑ์์เดิิม เพิ่่�มเติิมท่ี่�
รีีไซเคิิลได้้ 100%

CIRCULAR MARK 
พััฒนาครั้้�งแรกในโลกโดยประเทศไทย 
ภายใต้้ 3 แนวคิิด

1)	 Life Cycle Thinking คำำ�นึึงถึึงวััฏจัักรการใช้้ 
	 ผลิิตภััณฑ์์อย่่างคุ้้�มค่่า
2)	 12Rs: Circular Products คำำ�นึึงถึึงการใช้้ 
	 ผลิิตภััณฑ์์หมุุนเวีียนตามหลััก 12R
3)	 Resource Use Efficiency + Value Added  
	คำ ำ�นึึงถึึงการใช้้ทรััพยากรอย่่างมีีประสิิทธิิภาพ  
	 และเพิ่่�มมููลค่่าทางเศรษฐกิิจ

CIRCULAR MARK is the first environmental label used  
to market revolving products domestically and  
internationally, emphasizing SCGP's leadership in the  
Circular Economy and strengthening the brand, increasing 
Thailand's competitiveness, and demonstrating quality, 
credibility and sustainability of the product while following 
SCGP's strategy and business vision.

CIRCULAR MARK is seen as a valuable tool for marketing  
products for regional and global markets. It is adopted to  
reinforce its leadership in the Circular Economy, strengthen 
the brand, and increase the country’s competitiveness. It  
guarantees that products and packaging design follow the 
Circular Economy principle, including facilitating material  
circulation, using an environmentally friendly production  
process, and proper waste management at the end of its  
lifecycle. The process acts as a role model for the industry.
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12R of
Zero Waste
ขยะเหลือืศููนย์เ์ป็น็จริงิได้้ ด้ว้ยหลักัการ 12R

In Case You Missed It?
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โลกยังัคงต้อ้งเดินิหน้้าไปทุกุวันั แค่ ่5R ก็ค็งไม่พ่อ 
ชวนมาดำำ�เนินิธุรุกิจิในแบบเศรษฐกิจิหมุนุเวียีนไป
กับั 12R เพ่ื่�อขยะเหลืือศููนย์อ์ย่า่งเต็็มประสิทิธิภาพ

เราคุ้้�นเคยกับ 5R เพ่ื่�อการกำำ�จัดขยะที่่�ยั่่�งยืืน : 
Reduce การลดปริิมาณขยะ Reuse การนำำ�กลับั
มาใช้ซ้้ำำ�� Repair การซ่่อมแซมชุบุชีวีิติ Recycle 
การหมุุนเวีียนวััสดุุกลัับมาใช้้ใหม่่ และ Reject  
หลีีกเลี่่�ยงของเสีียเป็็นพิิษ จากนี้้�มาเดิินหน้้า 
เพ่ื่�อโลกที่่�ยั่่�งยืืนไปกับั 12R สู่่�เป้า้หมายที่่�ใหญ่ก่ว่า่
และยั่่�งยืืนกว่า่

ต่่อไปนี้้�คืือตััวอย่่างในชีีวิิตประจำำ�วัันที่่�คุุณทำำ�เอง
ก็ไ็ด้ง้่า่ยๆ และตัวัอย่า่งภาคปฏิบิัตัิจิากเพ่ื่�อนบ้า้น
ทั่่�วมุุมโลกที่่�เริ่่�มต้้นเคลื่่�อนไหว 12R แบบจริิงจััง
แล้ว้

Remember

Respect

Reduce

Refuse

จดจำำ�ว่่าเคยมีีเคยซื้้�ออะไรมาแล้้วบ้้าง ระลึึกถึึง
ช่่วงชีีวิิตก่่อนมีีของชิ้้�นนี้้� แล้้วชั่่�งน้ำำ��หนัักความ
จำำ�เป็็น

	 ACTION : จำำ�ได้้ว่่าเคยมีีเส้ื้�อผ้้าลวดลาย 
แบบนี้้�แล้้ว ชอบมากอยากจะมีีอีีกตััว จำำ�เป็็น
มากแค่่ไหนกััน

เคารพคุณุค่า่ของข้า้วของและทรัพัยากรกว่า่จะ
ได้้มาซึ่่�งสิินค้้าชิ้้�นนี้้�

	 ACTION : ถุุงผ้้าในมืือ ต้้องผ่่านการผลิิต
เส้้นใย ถักัทอ ตัดัเย็บ็ ผ่า่นมือืหลายคน จึงึต้้อง
ใช้้งานให้้คุ้้�มที่่�สุุด

ลดปริิมาณขยะ ลดการบริิโภค ลดเหลืือเท่่าที่่�
จำำ�เป็็น

	 ACTION : ทำำ�ความรู้้�จัักกัับประเภทของ
พลาสติิกใช้้ครั้้�งเดีียวทิ้้�ง เพื่่�อลดการใช้้งานให้้
น้้อยที่่�สุุด

ปฏิิเสธที่่�จะบริิโภคเพิ่่�ม ถ้้าไม่่จำำ�เป็็นหรืือไม่่ได้้
ต้้องการจริิงๆ ร่่วมสร้้างค่่านิิยมการบริิโภค
อย่่างมีีสติิ 

	 ACTION : ไม่่รัับบรรจุุภััณฑ์์ที่่�ไม่่จำำ�เป็็น
หรืือเกิินความจำำ�เป็็น เลืือกพกพาป่ิ่� นโต 
จานชาม ใช้้งานภาชนะที่่�คืืนหรืือใช้้ซ้ำำ��ได้้

We are familiar with 5R for sustainable 
waste disposal: Reduce, Reuse, Repair,  
Recycle, and Reject. From now on, let's 
move forward for a sustainable world with 
12R towards the goal for a bigger and more 
sustainable world.

01	 Remember what you have bought  
	 before?
02	Respect the value of the goods and  
	 resources of this product.
03	Refuse to consume more if it is not  
	 necessary.
04 Reduce waste and overconsumption.
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Reuse

Return

Repurpose

ใช้้ซ้ำำ��ให้้มากสุุดเท่่าที่่�ทำำ�ได้้ ก่่อนจะซ้ื้�อของใหม่่ 
ใช้้ของเก่่าให้้คุ้้�มก่่อน

	 ACTION : ซื้้�อผัักผลไม้้จากร้้านค้้าคู่่�ใจใกล้้
บ้้าน จะได้้ใช้้ใส่่ลัังขนไปมาสะดวก

คืืนข้้าวของที่่� ไ ม่่ใช้้แล้้วกลัับไปสู่่�ผู้้�ผลิิต จาก
นโยบายด้้านความรัับผิิดชอบของผู้้�ผลิิต

	 ACTION : ข้้อกำำ�หนดที่่�จุุดจำำ�หน่่ายสิินค้้า
อย่่ างซูู เปอร์์มาร์์ เก็็ต จะ ต้้องเป็็น จุุดรัับคืืน
แบตเตอรี่่�ใช้้แล้้ว

สร้้างคุุณค่่าใหม่่จากวััสดุุหรืือของเหลืือใช้้ ชุุบ
ชีีวิิตใหม่่ในรููปแบบใหม่่ที่่�ต่่างจากเดิิม

	 ACTION : เปลี่่�ยนกระสอบปููนเก่่า หรืือยาง
รถยนต์์เหลืือใช้้ กลายเป็็นกระเป๋๋าใบใหม่่สุุดเท่่

05	Reuse as many times as possible  
	 before buying something new.
06	Return the used items back to the  
	 manufacturer under the responsibility  
	 policy.
07	Refill the product into reusable  
	 packaging. Avoid using single-use  
	 plastics.
08 Repurpose new value from materials 
	 or leftovers. Resurrect in a new and  
	 different way.

Refill
เติิมผลิิตภััณฑ์์ลงในบรรจุุภััณฑ์์ที่่�นำำ�กลัับมาใช้้
ซ้ำำ��ได้้ หลีีกเลี่่�ยงการใช้้พลาสติกชนิิดใช้้ครั้้�ง
เดีียวทิ้้�ง

	 ACTION : ทำำ�ความรู้้�จักร้้านค้้าแบบเติิม 
ใกล้้บ้้าน เพื่่�อนำำ�ขวดเปล่าส่่วนตััวไปเติิมน้ำำ��ยา
แบ่่งขายด้้วยตััวเอง

In Case You Missed It?
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Rot

Restore

Recycle

Repair

หมักัเศษอาหารหรือืเศษอินิทรียี์ก์ลับัมาเป็น็ปุ๋๋�ยหมักั
ใช้้ประโยชน์์อีีกครั้้�ง ของเสีียไม่่มีีสิ่่�งใดถููกเผาหรืือ
ฝัังกลบ

	 ACTION : เศษอาหารในบ้้านเปลี่่�ยนให้้เป็็น 
ปุ๋๋�ยหมััก จะเป็็นถัังหมัักปุ๋๋�ยสำำ�เร็็จรููปหรืือแบบ DIY 
ก็็ได้้ทั้้�งหมด

ฟื้้� นฟููทรััพยากรธรรมชาติิโดยรอบพื้้�นที่่�ที่่�อาศััย
หรืือประกอบกิิจการ

	 ACTION : เปลี่่�ยนพื้้�นที่่�รกร้้างหรืือเป็็นพิิษ 
ในโรงงานให้เ้ป็น็ทุ่่�งหญ้้าที่่�เป็น็มิติรกับัสิ่่�งแวดล้อ้ม

ผ่า่นกระบวนการนำำ�กลัับมาใช้้ใหม่่ เรื่่�องนี้้�อาจจะ
ยากหรืือใหญ่่ แต่่นัับว่่าคุ้้�มค่่าถ้้าทำำ�ได้้จริิงครบ
วงจร

	 ACTION : ขวด PET และฝา HDPE แยก
ประเภทแยกสีีให้้ดี ีแล้้วส่่งโรงงานกลัับไปหลอม
เป็็นเม็็ดพลาสติกนำำ�มาขึ้้�นรููปเป็็นบรรจุภััณฑ์์ 
อีีกรอบ

ของเสีียต้อ้งซ่อ่มแซม ถ้า้ไม่จ่ำำ�เป็็นยังัไม่ต่้อ้งซื้้�อ
ใหม่่ ใช้้จนสุุดอายุุการใช้้งาน

	 ACTION : รองเท้้าเสีียยัังพอใช้้งานได้้  
แ ค่่ติิ ดกาวหรืื อ เ ย็็ บ ใหม่่  ก็็ กลัั บมา ใช้้ ดีี 
เหมืือนเดิิม

09	Rot the leftover food or organic waste  
	 into compost. Nothing is landfilled.
10	 Restore the natural resources around  
	 the living or operation area.
11	 Repair damaged items, and use them  
	 until the end of life.
12	 Recycle process might be too difficult,  
	 but it's worth it if you can actually  
	 complete it.
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6 Steps to CE
6 สเต็็ปส์์ เปลี่่�ยนธุุรกิิจของคุุณ ก้้าวสู่่�เศรษฐกิิจหมุุนเวีียน

“อนาคต” แบบไหนที่่�ผู้้�ประกอบการยุุคใหม่่กำำ�ลััง
เดิินหน้้าไปสู่่�การเติิบโตหยั่่�งรากแข็็งแรง และ 
ผลิิดอกออกผลอย่่างยั่่�งยืืน? “ระบบเศรษฐกิิจ
หมุุนเวีียน” คืือคำำ�ตอบ

แนวทางแห่่งการหมุุนเวีียนนี้้�จะไม่่ใช่่แค่่ทางเลืือก 
แต่่คืือ “ทางรอด” ของธุุรกิิจที่่�ใครลงมืือก่่อนย่่อม
ได้้เปรีียบกว่่า เพราะไม่่ใช่่แค่่เรื่่�องรัักษ์์โลก แต่่เป็็น
ความคุ้้�มค่่าและโอกาสในการต่่อยอดธุุรกิิจใหม่่ๆ 
ท่่ามกลางโลกที่่�ผัันผวนในอนาคตอัันใกล้้

จากเดิิมที่่�อุุตสาหกรรมดั้้�งเดิิมแบบ “นำำ�มา-ผลิิต-
ทิ้้�ง” เดิินทางเป็็นเส้้นตรง เราชวนเจ้้าของธุุรกิิจ
และผู้้�ประกอบการก้้าวไปพร้้อมกัันกัับ 6 สเต็็ปส์์
เริ่่�มต้้น แนวทางการดำำ�เนิินธุุรกิิจด้้วยเศรษฐกิิจ
หมุุนเวีียนตั้้�งแต่่วัันนี้้� 

The circular economy is not just an option, it is 
the “survival” of a business that makes a greater 
advantage. These are 6 steps for a circular economy 
business.
Step 1 : Rethink the way you think about doing 
business. Leading countries around the world are 
driving the issue at full speed.
Step 2 : Product design is the heart of a business. 
Good design should be started from the design 
of the production process while still meeting the 
needs of users.
Step 3 : Turn the product life cycle into a circle by 
turning from a straight-line life path (Take-Make-
Waste) into a circular life cycle (Make-Use-Return).
Step 4 : Transform the business into the concept 
of Product as a Service for post-consumer 
management, like a rental system or after-sales 
repair service (Refurbish).
Step 5 : Three processes you should start working 
on are measuring and monitoring the energy 
consumption, checking the efficiency of raw 
materials, and product life cycle assessment.
Step 6 : Clear communication should be done with 
stakeholders throughout the business process to 
create a truly sustainable consumption culture.

Jump into Action
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ชวนผู้้�ประกอบการกลัับมา Rethink รื้้�อวิิธีคิีิดในการทำำ�ธุุรกิิจเสีียใหม่ ่ประเทศชั้้�นนำำ�ทั่่�วโลก
กำำ�ลัังขัับเคลื่่�อนประเด็็นนี้้�กัันอย่่างเต็็มกำำ�ลััง เช่่น ทวีปยุุโรปมีีมาตรการเก็็บค่่าธรรมเนีียม
คาร์์บอนสำำ�หรัับการนำำ�เข้้าสิินค้้า (Border Carbon Tax Adjustment) เพื่่�อจำำ�กัดการปล่่อย
ก๊๊าซคาร์์บอนลง

STEP 1  ตื่่�น! ธุุรกิิจของคุุณอาจไม่่รอด

การออกแบบสิินค้้าคืือหััวใจของธุุรกิิจบนฐานแนวคิิดหมุุนเวีียน การออกแบบสิินค้้าที่่�ดีี 
ควรคำำ�นึึงถึึงตั้้�งแต่่การออกแบบกระบวนการผลิิต การลดการใช้้วัตถุุดิิบที่่�มากเกิินความ
จำำ�เป็น็ หมุนุเวีียนวััตถุุดิิบที่่�ใช้้งานได้้กลัับเข้้าสู่่�กระบวนการ โดยยัังคงตอบโจทย์์การใช้้งาน 
พร้้อมกัันกัับมอบประสบการณ์์ที่่�ดีีให้้กับลููกค้้าผ่า่นการออกแบบผลิตภััณฑ์์

การออกแบบกระบวนการผลิตและบริโิภคที่่�มอบวงจรชีวิีิตใหม่ใ่ห้้ผลิตภััณฑ์์ โดยเปลี่่�ยนจาก 
เส้้นทางชีวิีิตแบบเส้้นตรง (Take-Make-Waste) เป็น็วงจรชีีวิิตแบบวงกลม (Make-Use-Return) 
อย่า่งการเลืือกใช้้วัสดุทุี่่�มีคีุณุภาพทนทาน ใช้้ได้้ยาวนาน และเมื่่�อสินิค้้าสิ้้�นสุดุอายุุการใช้้งานแล้้ว
สามารถย่อ่ยสลายได้้ทางชีวีภาพ หรืือแยกกลัับสู่่�กระบวนการรีีไซเคิิลได้้

การ Rethink โมเดลธุรุกิิจใหม่่ๆ  เบ่ง่บานขึ้้�นมากมายตามเทรนด์์การบริโิภค ผ่า่นการสร้้าง 
บริิการหลัังการขาย เพ่ื่�อบริหิารจััดการหลัังการบริิโภค อย่่างระบบการให้้เช่่าสำำ�หรับัใช้้ต่อครั้้�ง 
หรืือเช่่ายืืมเป็็นระยะเวลาหนึ่่�ง จนถึึงบริิการซ่่อมหลัังการขาย (Refurbish) เพ่ื่�อให้้สินค้้า 
ได้้รับการอััพเดตฟีเีจอร์์ใหม่่ๆ  และถููกใช้้อย่า่งมีคีุณุภาพต่อไปได้้อย่่างยาวนานไม่ต่กยุุค

3 กระบวนการที่่�คุณุควรเริ่่�มลงมืือทำำ� ได้้แก่่ การวััดผลและตรวจสอบพลัังงานที่่�ถููกใช้้ไประหว่่าง
กระบวนการของธุุรกิิจ การตรวจสอบประสิทิธิภิาพการใช้้วัตถุดิุิบทุุกชนิดิ และการประเมิินวััฏจัักร
ชีวิีิตของสิินค้้า เพ่ื่�อการวิิเคราะห์ป์ัญัหาหรืือผลกระทบจากการเปลี่่�ยนแปลง ก่่อนนำำ�ไปสู่่�การ
วางแผนการทำำ�งานอย่า่งมีปีระสิทิธิภิาพต่อไป ทั้้�งหมดนี้้�เพื่่�อสำำ�รวจผลประกอบการอย่่างต่่อเนื่่�อง

การสื่่�อสารให้้ชัดัเจนควรกระทำำ�กับผู้้�มีสี่ว่นได้้ส่ว่นเสีียตลอดเส้้นทางกระบวนการธุรุกิิจ ตั้้�งแต่่
การจััดหาวััตถุดิุิบ บริหิารการผลิต การจััดเก็็บสินิค้้า กระบวนการจััดส่ง่ รวมไปถึึงลููกค้้า ผู้้�บริโิภค 
และคู่่�ค้้าในการลงทุุนทางธุุรกิิจ เพ่ื่�อทำำ�ให้้ธุุรกิิจของคุุณเป็็นเศรษฐกิิจหมุุนเวีียนทั้้�งห่่วงโซ่่ 
การผลิต และสร้้างวััฒนธรรมการบริโิภคที่่�ยั่่�งยืืนได้้อย่่างแท้้จริงิ

STEP 2  เริ่่�มหมุุนเวีียนตั้้�งแต่่การออกแบบสิินค้้า

STEP 3  เปลี่่�ยนวงจรชีีวิิตสิินค้้าให้้เป็็นวงกลม

STEP 4  ปรัับธุุรกิิจสู่่�แนวคิด Product as a Service

STEP 5  เริ่่�มประเมินิวััดผลและตรวจสอบธุรุกิจิของคุุณเอง

STEP 6  สื่่�อสารการเป็็นธุุรกิิจหมุุนเวีียนกัับทุุกคน



GCNT ชวนคุณุเข้า้ร่ว่มกับั 106 สมาชิกิเครือืข่า่ยปัจัจุุบันัในประเทศไทย เพ่ื่�อขับัเคลื่่�อนความยั่่�งยืนื
ไปพร้อมกับัอีกีนับัหมื่่�นสมาชิกิเครือืข่า่ย ที่่�มีอียู่่�ทั่่�วโลกของ UN Global Compact

สแกนที่่�นี้้�เพ่ื่�อสมััคร
เป็็นสมาชิิกใหม่่กัับเรา

สมาคมเครือข่่ายโกลบอลคอมแพ็็กแห่่งประเทศไทย GLOBAL COMPACT NETWORK THAILAND (GCNT)
สำำ�นักงานใหญ่่ 111 ทรูู ดิิจิิทััล พาร์์ค เวสต์์, อาคารยููนิคอร์์น ชั้้�น 5 ยููนิท SE587, ถนนสุุขุุมวิิท แขวงบางจาก เขตพระโขนง กรุุงเทพฯ 10260 โทร. 0-2051-9404

Global Compact Network Thailandglobal-compact-network-thailandGlobalCompactNetworkThailand globalcompact-th.com
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